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1. Forord

Denne undersggelse har til formal at give et overblik over og finde eksempler pa gode
kreative aktiviteter inden for amatgrkunst, det frivillige kulturelle omrade samt kultur-
arvsomradet. Det er aktiviteter, hvis sigte det er at opbygge social kapital samt fremme
integration, samhgrighed og tillid i et samfund. Dataene er samlet sammen fra oktober
2017 til januar 2018 af fem partnere: LKCA (NL), KSD (DK), VAN (UK), FAIE (PL) og
JSKD (SI) og sammenskrevet af EDUCULT (AT).

Den anvendte forskningsmetode kombinerer kvantitative data ved brug af spgrgeske-
maer og kvalitative data ved hjelp af interviews. De fem nationale undersggelser bruger
de samme spgrgeskemaer og interviewguider for at sikre, at de behandlede data kan
sammenlignes og praesenteres i en multilateral sammenhaeng.

1.1 Definition af hovedtermerne

Amatgrkunst, det frivillige kulturelle omrade og kulturarv:

Omradet defineres som bestdende af tre undergrupper, der alle er en del af den tredje
sektor, civilsamfundet og nonprofitorganisationerne:

* Amatgrkunst: Lokale foreninger pa amatgrniveau, hvor deltagerne er aktive som ama-
tgrer indenfor musik, kor, teater, dans, billedkunst, folkedans, folkemusik osv.).

* Det frivillige kulturelle omrade: Er foreninger, der organiserer forskellige former for
professionel kunst, sisom lokale klassiske koncerter, besgg af teatergrupper, kunstud-
stillinger, filmfremvisninger osv. Disse slags sammenslutninger er ikke sa velkendte i de
fleste af deltagerlandene, selv om de udggr en stor del af sektoren i Danmark og er grun-
den til, at der i lokalsamfundene er mulighed for at overveere professionel kunst og kul-
tur - ogsa uden for de stgrre byer.

* Kulturarv: Er dels foreninger, der holder gamle traditioner (sejlads, handveerk) levende
eller tager vare pa monumenter. Dels foreninger, hvor frivillige opsgger og nedskriver
lokalhistorie og samler lokalt stof til lokale arkiver. Ogsa foreninger, der bestar af muse-
umsfrivillige pa de professionelle museer, er en del af dette kulturarvsomrade.

Samskabelse:

Udtrykket "Samskabelse" refererer i sammenhaeng med dette projekt til samskabelse,
hvor forskellige borgergrupper arbejder og skaber sammen - evt. i samarbejde med
kommune eller erhvervsliv. Samskabelse sigter mod at fremme social kapital, gensidig
tillid og anerkendelse som en del af det demokratiske samfund.

Bygge social kapital / social inklusion:

At bygge social kapital og fremme social integration gennem medskabende aktiviteter



STATE OF THE ART REPORT . BRlDGlNG

forstds som veesentlige leeringsresultater af deltagende og medskabende kulturelle akti-
viteter, hvor tidligere segregerede grupper beskeaftiger sig med faelles kulturelle aktivi-
teter som f.eks.:

* Intersocial leering (inkludere marginaliserede grupper: Fattige, lavt uddannede osv.)
* Intergenerationel leering (inkludere flere generationer i delt leering)

* Interregional leering (inkluderer grupper fra by og land, centrum og periferi)

* Interkulturel (inddragelse af mindretalskulturer)

* Intereuropeeisk (omfatter graenseoverskridende aktiviteter, hvor forskellige europaeiske
traditioner/kulturer er involveret med en europaeisk mervaerdi).

1.2 Kvantitative undersggelser
Undersggelserne giver et overblik over sektoren. De identificerer deltagerne, den prak-
sis og den opfattelse, de har af den:

* Hvem er hovedaktgrerne i sektoren?

e Hvilken tradition har de med hensyn til deltagende og medskabende kulturelle aktivite-
ter og at bygge bro over social kapital og hvilke mal?

* Hvad er deres opfattelse og deres interessenters opfattelse af mal og malsaetninger med
hensyn til at bygge bro over social kapital?
Undersggelserne indeholder eksempler pa samskabelsesaktiviteter inden for sektoren:

e Hvilke arrangementer blev organiseret: Hvilke aktiviteter, hvilket program? Hvilke
grupper var involveret, omtrent hvor mange deltagere?

* Hvad var styrken og svaghederne i arrangementet?
¢ Hvad var udkommet og resultaterne?

* Hvordan svarede begivenhederne til malene med hensyn til at bygge bro over social ka-
pital?

Undersggelserne definerer sektorens behov for at bygge bro med henblik pa at skabe
social kapital gennem samskabende aktiviteter:

e Hvad var sektorens vigtigste udfordringer med hensyn til at understgtte brobygning for
at skabe social kapital?

* Hvad er ngdvendigt, for at sektoren kan overvinde disse udfordringer?
Undersggelsens analytiske sammendrag/hovedtendenser:

* Hvilke slags arrangementer var hovedsageligt organiseret, og hvordan byggede de bro
for at skabe social kapital?

e Hvad er kriterierne/benchmarks for god praksis?
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1.3 Kvalitative interviews

De interviewede blev opdelt i tre malgrupper: leringsudbydere, kursusdeltagere og
interessenter. For hver gruppe er der blevet udvalgt forskellige emner. Hver partner gav
tre interviews pr. malgruppe.

Laeringsudbydere: Ledere (bestyrelsesmedlemmer) og leerere i frivillige amatgrkultur-
foreninger, de frivillige kulturelle foreninger samt i kulturarvsforeninger. Desuden i
beslaegtede netveerk samt fagfolk sdsom kunstnere, der leder aktiviteterne.
Spgrgsmalene omfattede:

* Organisationens karakter

e Karakter af aktiviteter, der er organiseret

* Relevans af aktiviteter ud fra leeringsudbydernes perspektiv

e Traditionelle malgrupper

e Mal og erfaring med samskabende aktiviteter mellem forskellige sociale grupper

* Hyvilke sociale grupper, der er inkluderet

* Anvendte metoder

* Positive og negative aspekter af oplevelsen

e Resultater af aktiviteterne

Kursusdeltagere: Medlemmer eller deltagere i partnernes egne organisationer og be-
sleegtede netvaerk.

Spgrgsmalene omfatter:

e Hyvilke aktiviteter, man deltog i

e Forventninger til aktiviteterne

e Erfaring med aktiviteterne

e Relevans af aktiviteterne

¢ Personligt udkomme i forbindelse med aktiviteterne

e Forslagi forhold til aktiviteterne

Interessenter: Repraesentanter fra afdelinger indenfor kultur og fritid i de relaterede
kommuner, kunst og kulturinstitutioner i involverede kommuner, andre af civilsamfun-
dets organisationer pa omradet sdsom det sociale, humanitere, velferd, sport osv.

Spgrgsmalene omfatter:

* Hvordan er kommunen?

* Relevans af aktiviteter ud fra interessenternes perspektiv
e Huvilke aktiviteter man i forvejen har kender til

e Erfaring med disse aktiviteter

* Resultater og forslag til disse aktiviteter
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1.4 Kontekstmaessige fordomme

Resultaterne af denne forskning skal inddrages med en kontekstuel fordom. Pa bag-
grund af korte oversigter over de nationale sektorer leveret af partnere, vil der blive
identificeret nogle forskelle og mulige vinkler i fortolkningen af data.

Generelt

Det er sveert at saette tal pa den polske kultursektor, da der ikke findes statistikker om
det specifikke antal ngo'er inden for kunst og kultur. Den stgrste forskel mellem de
andre lande og den polske sektor er fraveeret af nationale paraplyorganisationer, selvom
der findes nogle lokale netvaerkskonstruktioner.

Den slovenske sektor er ret udviklet med ca. 3.300 NGO'er inden for kultur og kunst (ud
af 25.000 ngo'er). I Slovenien er "samfund" (juridisk betegnelse for foreninger) historisk
den vigtigste platform for adgang til kultur i lokalmiljget. I det 19. arhundrede spillede
de en vigtig rolle, da slovensk sprog blev standardiseret og formaliseret. Derfor er "sam-
fundene” nggleaktgrer i kulturlivet i lokalsamfundene i Slovenien.

Den britiske frivillige kunstsektor er dannet af 63.000 frivillige kunstgrupper, hvoraf
stgrstedelen er non-profit organisationer (registreret som velggrende organisationer). I
Storbritannien er antallet af netvaerkerne af samfundsbaserede organisationer vokset
siden 1880'erne, i dag har landet naesten 200 specialiserede nationale paraplyorganisa-
tioner.

I Holland er der samlet set over 130 nationale paraplyorganisationer foreninger og
fonde. 40 % af den hollandske befolkning er involveret i kreative og kunstneriske fri-
tidsaktiviteter, hvilket udggr over 6,4 millioner mennesker.

De danske civilsamfundsorganisationer inden for kunst og kultur er opdelt i to typer:
amatgrorganisationer (amatgrer i kunstneriske aktiviteter) og frivillige kulturelle orga-
nisationer (kunst- og kulturformidlere). De er historiske ngglespillere, som har eksiste-
ret siden 1849 (da landet fik sin fgrste forfatning), og de har blomstret siden.

Hovedudfordring / finansiering

[ Slovenien finansieres kulturelle grupper lokalt (af kommunen). Andre organisationer,
sdsom JSKD, kan ogsa deltage ved medfinansiering af amatgrkulturprogrammer og pro-
jekter pa nationalt plan.

Den polske kultursektor finansieres ogsa lokalt. Staten finansierer offentlige institutio-
ner, amatgrkunsten er delegeret til lokale myndigheder. NGO'er skal selv erhverve fi-
nansiering af kulturelle aktiviteter ved at samarbejde med de lokale myndigheder gen-
nem "NGO'er samarbejdsprogrammer” af et drs varighed. Midlerne til kulturelle aktivite-
ter kan ogsa erhverves af ngo'er i form af nationale og europzeiske tilskud. Privat spon-
sorering er ogsa tilgengelig, men det er stadig ikke szerlig populeert inden for kultur.
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De danske organisationer stgttes lokalt gennem en lov, der deekker hele voksenuddan-
nelsesomradet (Folkeoplysningsloven) samt gennem midler fra kommunerne. Kommu-
nerne har desuden pligt til at anvise egnede lokaler til aktiviteterne. Nationalt stgttes de
kulturelle organisationer af midler fra Kulturministeriet, dog med meget mindre belgb
end det gvrige ngo-omrade.

[ Storbritannien er grupperne selvforsynende. De har gennem de sidste 20 ar modtager
mindre eller ingen finansiering fra kommunerne. Den nationale regering stgtter nogle
paraplyorganisationer, der i de senere ar har medtaget "deltagelse" i sine prioriteter.
Nedskeering af midler indebzerer en reduktion af aktiviteter eller et tab af praktisk plads
til nogle amatgrgrupper. De har en bleg offentlig profil og kan derfor vere sveere at finde
for publikum.

Holland har en situation, hvor kommuner understgtter amatgrkunsten og ofte oprethol-
der foreningernes faciliteter. Det skal bemaerkes, at de private kulturudbydere vokser i
Holland pa grund af manglen pa faste stillinger i kultursektoren.

De kontekstuelle fordomme kan differentierede i flere situationer: To lande med en
mere liberaliseret kultursektor (Storbritannien og Holland), et land uden specifikke
foranstaltninger og netveaerk for kultursektoren til stgtte for de eksisterende ngo'er
(Polen) og lande med en lokalbaseret og finansieret kultursektor (Slovenien, Danmark,
til en vis grad Holland).
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2. Beskrivelse af resultater i deltagende lande

2.1 Danmark

64 personer deltog i undersggelsen. Et lille flertal af deltagerne var meend (52 %). Resul-
taterne viste, at et stort antal respondenter var eldre: 51 % var 65 og over, 30 % var
mellem 50 og 69. Jo hgjere uddannelsen er, desto flere er der involveret i medskabende
aktiviteter: 48 % havde en "lang videregdende uddannelse" havde 33 % en "kort videre-
gaende uddannelse". Kun 2 % af deltagerne havde kun en gymnasial uddannelse. Delta-
gerne var for det meste ansat pa heltid (33 %) eller pensioneret (55 %). De deltog i
forskellige aktiviteter. Dem, der samlede de fleste, var instrumentalmusik (39 %), bil-
ledkunst (37 %), drama (33 %) og sang / kor (33 %). Alle de gvrige aktiviteter var om-
kring samme procentdel (ca. 17 %), undtagen den digitale kreativitet (9 %).

Deltagerne var primeert involveret som arranggrer (81 %). Flere var involveret som
deltagere (48 %) og frivillige (44 %) end som kunstnere / leerere (30 %).

Organisator (professionel eller H
frivilllig)
Frivillig (uden at vaere organisator) _

ey sl o 30%
underviser/laeringsudbyder
Andet .

A i U

Figur 1: I kraft af hvilken rolle har du varet involveret i aktiviteter? (Danmark)

[ disse aktiviteter var deltagerne enten involveret mere end ti gange (31 %) eller kun en
til tre gange (25 %). Der er et hul mellem tilbagevendende og sporadiske deltagere.
Deltagerne bor i lokale omrader med et sterkt kreativt aktivitetstilbud. 34 % af dem
kunne deltage i mere end 30 aktiviteter. De hgrte om disse aktiviteter via kulturelle
netveerk (78 %) og kulturinstitutioner (62 %). Da deltagerne primaert var arranggrer, er
de en del af kulturomradet og en del af kommunikationsnetvearket. Familier synes at
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have mindre betydning for fremme af disse aktiviteter (37 %). For at opsummere er
deltagerne i Danmark aldre, pensionerede og besidder en videregaende uddannelse.
Den kreative sektor har en stgrre betydning inden for musik (instrumental, sang) samt
drama. Folk, der deltager i disse aktiviteter, organiserer dem ogsa ofte. Den kreative
sektor er institutionaliseret: Der er et steerkt tilbud, der bygger pa specifikke kanaler
(kulturelle netveerk, kulturinstitutioner). Deltagerne fglger gentagne gange disse kreati-
ve aktiviteter.

Paradoksalt set opfattede deltagerne deres grupper som heterogene. De svarede, at
resten af gruppen havde en anden alder (63 %), kgn (76 %), en anden uddannelsesmaes-
sig baggrund (62 %) og et andet indkomstniveau (48 %). Ikke desto mindre opfattede de
gruppen som homogen i sin kulturelle/nationale baggrund (54 %) og pa grund af den
lokale sammensaetning (71 %). Modsat den overordnede statistik opfattede deltagerne
sig som mere forskellige, end de rent faktisk er. Alligevel noterede de sig den samme
kulturelle baggrund. Dataene viser ogsa, at disse aktiviteter er lokalt baserede og forkla-
rer denne homogenitet. For at bygge bro over social kapital skal sektoren dbne sine
aktiviteter for et bredere publikum og udvide sit lokale netveaerk.

Desveerre kan de interviewede ikke svare pa spgrgsmalet om gruppens homogenitet. Pa
spgrgsmalet om, hvilke andre deltagere, der var en del af gruppen, svarede de alle "ama-
termusikere".

Motiveringen til at deltage i disse aktiviteter synes mere individuelt orienteret end soci-
alt orienteret. De vigtigste motivationer er tilfredsheden ved at skabe (42 % enige om en
meget hgj grad, 33 % i hgj grad), og den stgrre fglelse af tillid og opmuntring (42 % i
meget hgj grad, 43 % i hgj grad). Pa et socialt niveau var et mindre antal motiveret til at
hjeelpe andre (27 % hverken meget eller lidt, 16 % i ringe grad og 3 % i meget begraen-
set grad) og til at m@de mennesker, som de normalt ikke ville mgde (31 % hverken
meget eller lidt, 6 % i ringe grad og 3 % i meget begraenset grad).

Disse mal er blevet bekraeftet i interviewene af leeringsudbyderne, for hvem disse aktivi-
teter foregdr i en leeringsatmosfzere. De er ikke ngdvendigvis samskabende. Det meste af
undervisningen kommer fra leeringsudbyderen, og derfor er der fa interaktioner mellem
deltagere. Leeringsudbyderne nzevner det heller selv i resultatet. Resultaterne af delta-
gernes svar pd netvaerksdannelse er ogsa begrenset: De interviewede mener, at de
fleste af dem allerede kender hinanden. Det vigtigste resultat, som leeringsudbyderne
neevner, er, at deltagerne opnar viden. De interviewede kursusdeltagere deltog i musik-
relaterede aktiviteter (amatgrsymfoniorkester, amatgrband og amatgrkor). De vigtigste
mal var at leere og at blive en bedre musiker.

11
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Opna tilfredshed i det at skabe

For at opna stgrre grad af tilfredshed og gleede

For at gleede sig sammen med ligesindede

Min deltagelse var motiveret ved et engagement i det
sociale og i samfundet

For at fa viden om og erfaringer med noget, der ikke kan
erhverves andre steder

For at viden og erfaringer som professionel

For at hjeelpe andre

For at udvikle kreative evner

For at lzere mennesker at kende, som jeg normalt ikke
ville have medt

For at understgtte min professionelle og sociale status

For at blive underholdt og kunne slappe af

For at veere rollemodel for andre

mimegethgjgrad ®ihpjgrad ®Hverkeneller ™| mindre grad ® | meget mindre grad

Figur 2: Hvad var din primaere motivation til at deltage i de kreative aktiviteter? (Danmark)

Alligevel var deltagerne enige om aktiviteternes "sociale" atmosfeere, selv om det ikke
var deres motivation. De oplevede en venlig atmosfaere (68 % svarede i meget hgj grad,
22 % var enige om i nogen grad) Den blev udviklet ved fzelles hjeelp, nar det var ngdven-
digt mellem deltagerne (44 % svarede i meget hgj grad, 42 % var enige om i nogen
grad). Deltagerne var derfor uenige i at oplevelsen foregik i en konkurrencemazessig
atmosfeere (32 % var uenige i nogen grad uenige, 22 % var meget uenige).

Denne sociale atmosfeere beskrives af interessenterne, som at deltagere var "meget
hurtige at leere hinanden at kende " og "meget dbne". Den generelle dbenhed beskrives
af leeringsudbyderne. Deltagerne er enten abne for at leere, at veere "meget klar til at
leere nye ting" eller have "stor interesse for at leere fra professionelle ledere". De er ogsa
abne over for andre deltagere, "der er stor interesse for at udveksle ideer med andre”.
Samlet set har deltagerne forventet at have opndet alle de foresldede kategorier: Viden
og feerdigheder, nydelse og rekreation, tilfgjelse til lykke, stgatte til selvveerd, etablering
af nye kontakter, mgde mennesker med forskellig baggrund og erhvervserfaring. De var
iseer enige om, at aktiviteterne gjorde det muligt for dem at m@de mennesker, de ikke
ville have mgdt ellers (24 % i meget hgj grad, 65 % i hgj grad).

To af leeringsudbyderne har ogsa citeret den sociale relevans af disse aktiviteter samt
ngdvendigheden af at opbygge tillid og solidaritet, for at aktiviteten skal veere vellykket.
Den samme idé er blevet beskrevet af kursusdeltagerne (fx tilliden til at stole pa en
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anden i et band). For elever er denne sociale gevinst stadig sekundeer i aktiviteten, det
sker i pauserne, hvor deltagerne kan tale.

Ifglge undersggelsen skabte aktiviteterne ikke varige forhold for de fleste mennesker.
Mindre end halvdelen af deltagerne fglte positive virkninger pa deres sociale netverk (7
% 1 meget hgj grad, 39 % i hgj grad) og faglige netvaerk (12 % i meget hgj grad, 33 % i
hgj grad). Nogle mennesker var i kontakt efter aktiviteterne (9 % i meget hgj grad, 48 %
i stor grad), lidt mere end halvdelen af dem havde efterfglgende samarbejder (12 % i
meget hgj grad 40 % i hgj grad). Derudover havde aktiviteterne ikke varig indflydelse pa
deltagernes perspektiver overfor andre mennesker (9 % i meget hgj grad, 37 % i hgj
grad). Efter resultaterne af undersggelsen ville aktiviteterne ikke have en stor grad af
baeredygtighed. Ikke desto mindre kan aktiviteterne betragtes som vellykkede, da nee-
sten alle deltagerne vil anbefale disse (67 % i meget hgj grad, 25 % i hgj grad).

Denne mangel pa langvarig indvirkning pa sociale perspektiver og netveerk er ogsa
synlig i interviews. De fleste interviewpersoner (interessenter, laerere og leerere) undlod
at identificere en effekt pa de sociale netveerk: Pa spgrgsmalet, om aktiviteten eendrede
deltagerens sociale netveerk, svarede de fleste mennesker ikke, mens andre interviewe-
de var tvivlsomme.

Vil du anbefale andre at deltage | kunst -
og kulturaktiviteter?

Forandrede dine aktiviteter dine
professionelle kontakter/dit netvaerk.

Har du holdt kontakten med andre
deltagere vedlige.

Resulterede aktiviteterne efterfglgende i
samarbejde

Havde aktiviteterne en vedvarende
indflydelse pa dine holdninger til/syn pa
andre mennesker.

Forandrede dine aktiviteter dine sociale
kontakter/dit netveerk.

M | meget hgj grad M| hgj grad I m Hverkeﬁ eller B | mindre grad | meget mindre grad

Figur 3: Baeredygtighed (Denmark)

Svaghederne i den sociale verdi af disse aktiviteter identificeres af deltagerne: Det er
vist med den relative manglende rolle i kampene med social udstgdelse (32 % i stor grad
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eller lille grad, 8 % i ringe grad 1 % i meget begraenset grad). Deltagerne er dog enige
om, at aktiviteterne har en rolle i forbindelse med styrkelsen af samfundet (61 % i meget
hgj grad, 33 % i hgj grad), styrkelse af tillid og forstaelse mellem mennesker (53 % i
meget hgj grad 38 % til i hgj grad), fremme dialog mellem mennesker fra forskellige
baggrunde (45 % i meget hgj grad, 45 % i hgj grad) og stgtte social enhed og solidaritet
(38 % i meget hgj grad, 48 % i hgj grad).

[ interviewene synes der at vaere en generel aftale fra leeringsudbyderne om, at solidari-
tet og tillid blandt mennesker er bygget gennem et feelles mal, et feelles mal bygget af
laeringsudbyderne for at fremme gruppen af deltagere. Tillid ville da veere ngdvendigt
for at arbejde sammen.

Nogle omrader skal valoriseres i henhold til deltagerne. Fremme af aktiviteten i forskel-
lige lokalsamfund er afggrende for dem (80 % i meget hgj grad, 15 % i hgj grad) samt
kommunikationen og sociale feerdigheder hos den person, der leder aktiviteten (62 %
svarer i meget hgj grad, 27 % i hgj grad) og et passende sted eller plads til aktiviteten
(64 % i meget hgj grad, 26 % i hgj grad). Selv om det ikke er placeret sa hgijt, var plan-
lzegningen af aktiviteten (50 % i meget hgj grad, 39 % i hgj grad) og tilpasningen af
programmet, sa forskellige mennesker fgler sig inkluderet (42 % i meget hgj grad, i alt
vaesentlighed 46 %) kan stadig betragtes som vigtige faktorer for at ggre en kreativ
aktivitet succesrig for at samle folk fra forskellige baggrunde.

e e s, [ =
passende sted. ‘

Evner inden for kommunikation og social -

aktiviteterne er vaesentlig. ‘

Man ma planlaegge aktiviteterne, sa
forskellige mennesker involveres.

Tilpas programmet sa forskellige mennesker
involveres.

m | meget hgj grad llhaigrad @ Hverken eller  ®|mindre grad ™| meget mindre grad

Figur 4: Hvilke aspekter er nyttige for at det skal lykkedes via en kreativ aktivitet at samle
mennesker fra forskellige baggrunde? (Danmark)
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Ifglge deltagerne er den stgrste udfordring ved at organisere disse aktiviteter afhaengig

af leeringsudbydernes kommunikationsfaerdigheder.

Adgang er en af de stgrste bekymringer. Inden laererudbydere skal anerkende, at der er
forskellige kultur og veere i stand til at tale forskellige "sprog”. En af lzeringsudbyderne
nzaevnte, hvordan dette afggrende behov for kommunikation bliver forhindret af mang-
lende finansiering: de har brug for flere medarbejdere til at tage sig af dette aspekt.
Den danske tendens bekreefter, at en social atmosfaere (hjzelp, diskussioner, ingen kon-

kurrence) i sidste ende har en indvirkning pa sociale og faglige netvaerk.

Undersggelsen viser den opfattelse blandt de mennesker, der deltager i disse aktiviteter,
de bygger bro mellem forskellige uddannelsesniveauer og sociale grupper. De deltager i
ringe grad i brud pa social kapital. Alligevel forbliver de snaeversynede nar det drejer sig
om at bygge bro mellem folk fra forskellige lokaliseringer (interregional leering) og
kulturer (interkulturelle). Interviewene med de kursusdeltagere viste, at aktiviteterne
ofte fokuserer pa et eller to aspekter af brobygning. To af de tre interviewede deltog i et
projekt, var brobyggere i forskellige grupper: En i et orkester, der blander voksne og
bgrn, den anden med skolebgrn fra lavere klasser (spiller for dem og underviser i et
instrument). Disse aktiviteter havde en stor effekt pa leering og pa at motivere bgrnene
til begge projekter. Samskabelse kan fremme kreativitet og laering. De kan veere et alter-

nativ til klassiske og mindre tilgeengelige leeringsmader.

Disse graenser er ikke ngdvendigvis repraesenteret i de kvalitative undersggelser. En af
leeringsudbydere nzaevnte en interkulturel brobygning via en aktivitet, der samler flygt-
ninge, der spiller med danske musikere. Resultatet for malgruppen var en bedre integre-
ring. Under aktiviteten havde de tid til at diskutere og spise sammen med de andre mu-
sikere. Det var tilsyneladende en succes, malgruppen bad om at gentage det.
De planlagte resultater af disse aktiviteter er personlige: Enten med hensyn til viden
eller til feerdigheder. Deltagernes ikke-planlagte resultater er socialt relaterede: De
udvide deres netvaerk, mgder folk, de ikke ville have mgdt ellers. Fra interessentper-
spektivet er malet mere konkret. | interviewene naevnte de kun resultatet med hensyn til
yderligere deltagelse. De antager, at disse aktiviteter ogsa har sociale virkninger, selvom
de ikke er de vigtigste mal ("Jeg betragter social virkning som en sidegevinst"), da delta-
gerne ville mgde nye mennesker og muligvis udvide deres netveerk. For de danske inte-
ressenter, der blev interviewet, syntes samskabelse at veere et fjernt begreb. De sagde, at

de aldrig havde vaeret involveret i et relateret projekt.
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2.2 Holland

262 personer fra Holland deltog i undersggelsen. Blandt dem var 65 % kvinder. De fleste
respondenter var midaldrende: Enten mellem 50 og 64 (51 %) eller 35 og 49 (26 %).
Nesten ingen unge svarede pa undersggelsen: Kun en person mellem 6 og 15, ingen
mellem 16 og 24. Derfor var deres kvasi-totalitet enten deltidsarbejde (43 %), fuld tid
(24 %) eller selvstendig (36 %). Dataene viser hverken perspektivet af personer i ud-
dannelse (2 %) eller arbejdslgse (2 %). Deltagerne var hgjtuddannede: 73 % havde en
lang videregdende uddannelse og 20 % en ph.d. De kreative aktiviteter med stgrst ind-
dragelse er drama (48 % af respondenterne har veeret involveret i det), instrumental-
musik (47 %) og billedkunst (47 %).

De fleste af de personer, der deltog, havde veret arranggrer (73 % af deltagerne). Denne
undersggelse afspejler mere arranggrernes perspektiv end de enkle deltagere (40 %).
Kun 23 % havde nogensinde deltaget som frivillige. Derfor har de fleste en stor deltagel-
se i kreative arrangementer: 38 % kom til mere end 10 arrangementer i det forlgbne ar.
De er ogsa vidende om de kulturelle aktiviteter i deres omrade: De fleste (33 %) kunne
have deltaget i mere end 30 kreative aktiviteter i deres lokalomrade. Da det hovedsage-
ligt er fagfolk, er deltagerne integreret i kulturelle netveerk: 70 % har deres oplysninger
om aktiviteter fra arranggrer, 82 % fra kulturinstitutioner, 68 % fra deres faglige net-
veaerk og 72 % fra internettet. Respondenterne til denne undersggelse var for det meste
midaldrende, hgjtuddannede, kulturelle fagfolk. Disse mennesker har en stor kulturakti-

vitet, de er en del af kultursektoren og er dermed bevidste om begivenhederne.

Resultaterne af undersggelsen viser, at deltagerne i kreative aktiviteter opfattes som
heterogene. Deltagerne er forskellige i alder (forskellig for 60 %), kgn (forskellig for 74
%), religion (forskellig for 37 %, 52 % usikker), beskaeftigelse (for 61 %), uddannelses-
maessig baggrund (48 %, 30 % usikker) og indkomstniveau (for 48 %, usikker pa 42 %).
Dette er i modstrid med vores tidligere data. Selv om arranggrerne tilhgrer en homogen
gruppe (hgjtuddannede kvinder, midaldrende); er deltagerne i aktiviteten mere forskel-
ligartede. Men de tilhgrer samme sproggruppe (for 73 %) og har ferre forskelle pa den

kulturelle / nationale baggrund (44 % svarende har samme).

Interviewene afslgrer forskellige sider. Heterogeniteten i sammenseetningen af

grupperne varierer med hensyn til de foresldede aktiviteter. Nogle af deltagerne naevnte
den samme sammenseatning, en flamencodanser praesenterede sin dansegruppe som
hgjtuddannede i en alder af 30 til 60", en korsanger sagde, at hans gruppe er "hgjtud-

dannet, har indkomst over gennemsnittet, og har en ens interesse i klassisk musik og
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kunst generelt ". En anden danselaerer naevner endog, hvordan heterogenitet i danseud-

dannelsens baggrund vil fremme leering:

73%
Taler samme sprog

Kulturel/national

baggrund
Religion
Uddannelsesmaessige m Yes
baggrund
m No

Indkomstniveau

Alder

Beskeeftigelse

Ken 74%

Figur 5: Teenker pd deltagerne i de kreative aktiviteter, er de fleste af dem af samme slags ... (Hol-
land)

"Hollandske kursusdeltagere modtager en rimelig traditionel uddannelse pa danseakade-
mierne, mens udenlandske kursusdeltagere generelt er mere fortrolige med moderne og

konceptuelle danseudtryk. Disse forskelle virker stimulerende."

De interviewede interessenter udtrykte, at et af deres mal ville veare at bygge bro mel-
lem forskellige grupper af mennesker. Den kunstneriske direktgr for "Musikgeneratio-
ner” (et intergenerationelt talentudviklingsprogram) naevnte, hvordan hendes festival
bygger bro mellem generationer af elever og eeldre mennesker:

"Mine projekter er altid fokuseret pa at samle mennesker fra forskellige generationer og -
hvor det er muligt - fra forskellige kulturelle baggrunde. Dette er grundlaget for alle pro-

jekter, jeg igangseetter. "

Gruppens sammensatning eendrer sig, hvis aktivitetsformalet simpelthen handler om at
leere, eller hvis malet om brobygning udfgres af arranggrerne.

Motiveringen til at deltage i aktiviteterne er mere personlig, ifglge undersggelsen. Til
dette spgrgsmal var de kategorier, der havde flest svar, gevinsten af kreative evner (31
% sagde i meget hgj grad 47 % i hgj grad) til nydelse og rekreation (45 % i meget hgj
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grad 44 % til i hgj grad) for at opna tilfredshed med at skabe (40 % i meget hgj grad, 45
% 1 hgj grad). Fglgelig er de sociale motivationer mindre vigtige for deltagerne i under-
sggelsen: Som en rollemodel for de andre (29 % svarede i ringe grad 14 % i meget ringe
grad), et socialt/samfundsmaessigt engagement (22 % til i ringe grad, 10 % i meget

begraenset grad).

For at blive underholdt og kunne slappe af
Opna tilfredshed i det at skabe
For at viden og erfaringer som professionel

For at udvikle kreative evner

For at fa viden om og erfaringer med noget, der ikke kan erhverves
andre steder

For at understatte min professionelle og sociale status

For at hjalpe andre

For at lere mennesker at kende, som jeg normalt kke ville have
mpdt

For at glede sig sammen med ligesindede

For atvaere rollemodel for andre

Min deftagelse var motiveret ved et engagement i det sociale og i
samfundet

For at opnd sterre grad af tilfradshed og glede

Bimegethpjgrad  Wihpjgrad  WHverkeneller WImindregrad M1 meget mindre grad

Figur 6: Hvad var din primare motivation til at deltage i kreative aktiviteter? (Holland)

De samme motivationer fremgar af interviewene med kursusdeltagerne. Deres stgrste
bekymring er at blive bedre i den valgte aktivitet. Korsangeren i interviewet: "Jeg til-
meldte mig koret pa grund af den musikalske og vokale udfordring” og danseren sagde,
at "[...] det handler primaert om min egen udvikling: Jeg vil blive bedre selv".

Det naevnes ogsa af nogle leeringsudbyderne som hovedmal for deres aktivitet, leererne
fokuserer fgrst pa uddannelsen. En danselerer erklerede: "Mens gruppen af
kursusdeltagere er forskellig af baggrund og nationalitet, forfglger de samme mal: At
blive danser i et professionelt teater for moderne dans."

Det sociale formal med en kreativ aktivitet virker sekundaer i et leeringsmiljg. Men nar

aktiviteterne er mindre opdelt i leerer/elever, er sociale motivationer vigtigere. En leerer,
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klaver akkompagnatgr pa et plejehjem for aldre med demens, beskrev en mere social
kreativ aktivitet, da det drejer sig om at tage vare pa xldre mennesker: de har ikke inte-

resse for at leere; aktiviteten hjaelper dem med at slappe af.

Aktiviteternes sociale atmosfeere er generelt god. Deltagerne beskrev deres aktiviteter
sd godt forberedt og organiseret (16 % svarede kraftigt, 69 % svarede noget), i en venlig
atmosfeaere (24 % svarede steerkt, 63 % var enige om noget), i en atmosfzere af stgtte og
solidaritet (23 % aftalt steerkt, 58 % aftalt noget). De havde meget udveksling mellem
deltagerne (11 % svarede steerkt, 62 % var enige om noget). Derfor var de uenige med
beskrivelsen af aktiviteten som samtidig, atmosfeeren var ikke konkurrencedygtig (42 %
var uenige i forhold til, at 15 % var uenige steerkt) eller stram (44 % var uenige i noget,

37 % var uenige).

Denne sociale atmosfaere beskrives ogsa i interviewene. Eksempelvis understregede
klaverakkompagnatgren i et plejehjem effekten af kreative aktiviteter pa folk og atmo-

sfeeren:

"Aktiviteterne foregar i en varm, omsorgsfuld og afslappet atmosfere [...] pa de dage, hvor

denne aktivitet foregar, er beboere roligere og lykkeligere."

En anden interviewperson (korsanger) naevnte en tur, han lavede med sit kor i Brasilien.
Denne fzelles erfaring skete i en venlig atmosfare for at forene gruppen af sangere. Den-
ne sociale atmosfaere skal konstrueres af arranggrerne. Den kunstneriske leder af Music
Generations forklarede, hvordan det hjaelper med at fremme kreativiteten: "Atmosfaeren
mellem deltagerne er god, nogle gange har vi brugt for lidt opstartstid. [...] Dette skaber
grundlag for en faelles praestation ". Ud over formadlet med at ggre laering lettere synes

den sociale atmosfare ikke at veere veerdsat i interviews.

Aktiviteternes gevinster er forbundet med motivationen. De fleste af deltagerne opleve-
de mere personlige end sociale gevinster fra aktiviteterne, ligesom motiverne. De vigtig-
ste gevinster er viden og feerdigheder (15 % svarede i meget hgj grad, 59 % i hgj grad),
en fglelse af nydelse og rekreation (23 % i meget hgj grad, 64 % i hgj grad) og en fglelse
af lykke (20 % i meget hgj grad, 56 % i hgj grad). Kun et omtrentligt gennemsnit pa 40 %
til 50 % svarede i meget hgj grad eller i hgj grad med hensyn til de sociale gevinster, som
aktiviteten kunne have haft. For eksempel fik kun fa personer nye sociale perspektiver
og indsigter (5 % svarede i meget hgj grad og 26 % i hgj grad). Alligevel gjorde aktivite-
terne det muligt for deltagerne at udvikle deres erhvervserfaring (17 % i meget hgj grad,
49 % i hgj grad).
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Jeg opnéede en folelse af glaede og afslappethed.
Det forggede min glaede

De pgede min faglige viden

leg opnaede viden og kunnen | forhold til aktiviteter
inden for kunst og kultur.

Jeg mpdte folk, jeg ikke ville have mgdt pa anden vis.

Det forggede mit selvveerd.

Jeg meadte folk med forskellige baggrunde (sociale,
gkonomiske, kulturelle, generationelle). . "

lJeg fik nye kontakter og nye venner

leg fik nye sociale perspektiver og indsigter.

| meget hpjgrad ®I hpj gdrad W Hverken eller ™| mindre grad 1 meget mindre grad

Figur 7: Hvad opndede du ved disse aktiviteter? (Holland)

Interviewene viser, at gruppearbejde skaber viden og deltagere, sa de nemmere kan
lere. Det giver alternative leeringsmader, som det er beskrevet af en musikleerer: "Du
kan bevidst lege med det ved at kraeve den samme rytme fra alle eller ved at give mulig-
hed for at spille solo". Et par interviews viste imidlertid udviklingen af netveerk som en
potentiel gevinst for aktiviteterne. De fleste af dem var fokuseret pa uddannelse og lee-
ring. Den kunstneriske leder af "Musikgenerationer” oplevede en andring i deltagernes
sociale netveaerk efter deres samarbejde med andre generationer: "Mange kursusdeltage-
re far ambitioner om at ga videre til en videregdende uddannelse. 70 % af deltagerne vil
vere opfglgende med hensyn til sociale netvaerk ".
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Vil du anbefale andre at deltage | kunst -og
kulturaktiviteter?

Forandrede dine aktiviteter dine professionelle
kontakter/dit netvaerk.

Resulterede aktiviteterne efterfglgende i
samarbejde

Havde aktiviteterne en vedvarende indflydelse pa
dine holdninger til/syn pa andre mennesker.

Forandrede dine aktiviteter dine sociale
kontakter/dit netvaerk.

Har du holdt kontakten med andre deltagere
vedlige.

[w =)
b =]
=
=)
-_—
y =

® | meget hgj grad m | hgj grad = Hverken eller ® | mindre grad | meget mindre grad

Figur 8: Baeredygtighed (Holland)

Men baeredygtigheden af de relationer, der skabes gennem aktiviteterne, er ret kort. De
fleste mennesker erklerede, at aktiviteten ikke havde skabt vedvarende kontakter mel-
lem deltagerne, kun fa var i kontakt (5 % svarede i meget hgj grad 35 % i hgj grad). Der
var fa konsekvenser med hensyn til at &ndre deres sociale netvaerk (40 % svarede hver-
ken i hgj eller mindre grad, 15 % i ringe grad, 6 % i meget ringe grad) og deres professi-
onelle netveaerker (31 % til hverken en hgj eller mindre grad, 12 % i mindre grad, 6 % i
meget begreenset grad). Interviewerne naevnte ikke varige forhold efter deres engage-

ment.

Paradoksalt nok naevnes den sociale vardi kraftigt i undersggelsens resultater. Delta-
gerne sagde, at aktiviteterne bidrager til at styrke et samfund (39 % i meget hgj grad, 49
% i hgj grad), at de styrker forstaelsen og tilliden mellem mennesker (31 % i meget hgj
grad 50 % i hgj grad). Resultaterne er de laveste, dog relativt store, pa solidaritet (21 % i
meget hgj grad 44 % i hgj grad) og bekaempelse af social udstgdelse (23 % i meget hgj
grad, 35 % i hgj grad).

Disse data svarer ikke til dem, der er indsamlet i de kvalitative interviews. Ikke desto

mindre fremgar de Kreative aktiviteters sociale rolle i ogsa i nogle af interviewene. Den
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sociale rolle synes at veere en voksende bekymring, set i forbindelse med indvandrersi-
tuationen. Direktgren for "International Koorbiennale Harlem” fortalte, hvordan de ville
medtage migranter i deres festival. Interessenterne er bevidste om, hvilken rolle deres
aktiviteter har i samfundet: "Vi skal vaere pa farten, i vores multikulturelle samfund, men

vi skal ogsa holde fast i festivalens egen identitet".

Undersggelsen viser, at de vigtigste aspekter med henblik pa at ggre aktiviteten vellyk-
ket som brobygger mellem forskellige mennesker er planleegningen (26 % svarede me-
get enig 59 % svarede enige), tilpasningen af programmet til forskellige mennesker (22
% svarede enig, 59 % svarede til dels enig), aktivitetslederens kommunikation og socia-
le feerdigheder (45 % svarede meget enig, 44 % svarede til dels enig), samt fremme af
aktiviteten (36 % svarede meget enig 52 % til dels enig) og fundet et passende sted for
det (33 % svarede meget enig, 56 % til dels enig). Derfor er de kreative aktiviteter min-
dre betragtet som inklusiv som sadan (kun 16 % meget enig, at det var inkluderende, 37

% var til dels enig).

I modsaetning hertil mener interviewerne, at de kreative aktiviteter er inkluderende. For
eksempel udtalte en interviewperson sig om at synge "Sang skaber forbindelse mellem
folk; folk kan opleve en strgmning, nar man synger sammen, sker der noget ". Inklusivi-
teten her ligner et sekundeert mal i forhold til den kunstneriske. Kunsten ville veere
inkluderende selv, organisatorens rolle er ikke social. For eksempel er lzeringsudbyde-
ren, som er en klaverakkompagnatgr, den sociale rolle for publikum. For danselaereren i
"ARTez Arnhem” afhaenger brobygningen primeert af leeringsmiljget. For at fa en vellyk-
ket begivenhed naevner nogle interviewpersoner ogsa planleegning og tilpasning af pro-
grammet uden at give et preaecist eksempel pa det. Alligevel foreslog de et vist rum for

forbedring og ngdvendigheden af flere frivillige, og flere midler eller mere anerkendelse.

Den hollandske model viser, at motivationerne spiller en stor rolle. Enhver kreativ akti-
vitet skaber ikke ngdvendigvis en social forandring, hvis hovedmalet er at leere af insti-
tutionen. Trenden i undersggelsen (tro pa en social forandring, relationernes baeredyg-
tighed) afspejles ikke ngdvendigvis i interviews: Uden en ordentlig investering i organi-
satorernes sociale handlinger forbliver laeringen en top-down-tilgang fra leereren til
kursusdeltageren. Inkludering af forskellige grupper kan ikke opsummeres som adgang
til kulturaktivitet. For bygge bro mellem forskellige grupper skal arranggrerne tillade en

feelles deltagelse og definere et faelles mal.
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2.3 Polen

60 personer deltog i undersggelsen. Blandt disse var et flertal kvinder (70 %). Ifglge
svarene deltager et flertal af unge voksne og midaldrende personer i kreative aktiviteter:
De fleste er enten mellem 25 og 34 (37 %) eller mellem 35 og 49 (30 %). De er hgjtud-
dannede: 57 % af dem har afsluttet universitetet, 22 % har en ph.d. De fleste arbejder
fuldtids (59 %). De mest almindelige kreative aktiviteter i Polen er den multikulturelle
form (33 % af deltagerne var involveret i det) og handvaerk (32 %). Alle de gvrige aktivi-

teter deltager i et omtrentligt gennemsnit pa 16 %.

De, der deltog i spgrgeskemaundersggelsen, er primaert involveret som deltagere (57 %)
eller arranggrer (53 %) i aktiviteter. De har ikke veeret involveret i mange af disse akti-
viteter aret fgr: Et flertal deltog i 1 til 3 aktiviteter (55 %) eller 4 til 6 (28 %). Der var
kun fa aktiviteter, som deltagerne var opmaerksomme p3, at de kunne have deltaget i
aret fgr, da 53 % kun kendte til omkring 1 til 5 aktiviteter (og gradvist faldende). Net-
veaerk er de mindst populaere mader at fa viden om disse aktiviteter pa. For at hgre om
dem var deltagerne mest pa internettet (75 %), hgrte det deres familier (60 %), fra

arranggrerne (55 %), fra kulturinstitutionerne (50 %) og hos andre ngo'er (50 %).

Alligevel opfattede de, at publikum i de aktiviteter, de var involveret i, bestod af forskel-
lige erhverv (for 57 %, 41 % var usikre), uddannelsesmaessig baggrund (49 %, 43 % var
usikre), kgn (71 %, 19 % var usikre) og indkomstniveau (for 47 %, 50 % var usikre). |
modsatning hertil opfattede de gruppen som homogen pa kulturelt, national (63 %) og

sprogligt (67 %) niveau.

Homogeniteten med hensyn til kultur og national baggrund og sprog er ikke bekraeftet i
interviewene. Tvaertimod neevnte leeringsudbyderne ved flere lejligheder, hvordan deres
malgruppe er bred, herunder ikke kun lokalbefolkningen, men ogsa turister. Interessen-
terne havde samme position, de ville skabe arrangementer "abne for alle". Dette para-
doks mellem malgruppe og opfattet gruppe kan forklares af kampen for at bygge bro
mellem forskellige nationale grupper. Leaeringsudbyderne beskrev dette mulige problem:
"Nogle deltagere foretrak at bruge tid i deres nationale gruppe i stedet for at integrere
med de andre". Det er ogsa blevet udtrykt af elever med sproglige barrierer, da dette kan
hindre samskabelse. En af interviewerne gav et eksempel pd, hvordan arranggrerne

forsggte at overvinde disse opdelinger ved ikke at adskille grupperne og ved at tolke.

De vigtigste motivationer til at deltage i de navnte kreative aktiviteter var nydelse og
rekreation (45 % i meget hgj grad, 40 % i hgj grad) og for at opna tilfredshed i forbin-
delse med at skabe (54 % i meget hgj grad, 30 % i hgj grad). Desuden fglelsen af
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social/samfundsmaeessigt engagement (32 % i meget hgj grad 38 % i hgj grad) samt
mgde mennesker, de normalt ikke ville have mgdt (33 % i meget hgj grad, 40 % i hgj
grad). Deltagerne naevner ogsa personlige grunde: At opna kreative feerdigheder, nydel-
se og rekreation, opna tilfredshed med at leere. De vigtigste mal er enten sociale eller
personlige. Begrundelsen for faglige aspekter er forholdsvis lav i forhold til de andre.
Kun fa personer blev motiveret ved at erhverve faglig viden og erfaring (27 % i meget
hgj grad, 30 % i hgj grad) og ved at stgtte deres faglige og sociale status (8 % i meget hgj
grad, 30 % i hgj grad).

Opna tilfredshed i det at skabe

For at opna sterre grad af tilfredshed og glaede

For at fa viden om og erfaringer med noget,
der ikke kan erhverves andre steder

For at udvikle kreative evner

For at laere mennesker at kende, som jeg
normalt ikke ville have mpadt

Min deltagelse var motiveret ved et
engagement i det sociale og i samfundet

For at glaede sig sammen med ligesindede
For at viden og erfaringer som professionel
For at hjalpe andre

For at blive underholdt og kunne slappe af

For at vaere rollemodel for andre

For at understptte min professionelle og | | — |
sociale status | | S '
m | meget hgj grad | | hej grad m Hverken eller B | mindre grad ™ | meget mindre grad

Figur 9: Hvad var din primaere motivation til at deltage i de kreative aktiviteter? (Polen)

Interviewene afspejler ogsa denne abenhed. For elever er kreative aktiviteter en made at
dele deres traditioner og kultur p3, for at "gge kulturel bevidsthed". At man er aben, kan
ogsa forklares ved, at disse aktiviteter undertiden udfgres i udlandet. En af de inter-
viewede deltog i en teatersommerlejr i Kirgisistan, en anden i et veerksted med flygtnin-
ge i Spanien. Udviklingen af netvaerk naevnes ogsa af alle de polske interessenter, der er
interviewet, som et af malene. I den forstand skaber kreative aktiviteter, som naevnt af
interviewerne, social kapital. Mere end dette er fremme af en differentieret forstaelse for
Polen ogsa til stede i lzererudbydernes diskurs. Flere gange naevner de, hvordan de vil
veaere med til "at bryde stereotyperne om Polen". Deltagelse i samskabelsesaktiviteter er
motiveret ved at udveksle forskellige kulturer (ofte fokuseret pa nationale kulturer i
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disse interviews) og samtidig fremme sin egen. De faglige motivationer er ikke sa fravee-
rende som i undersggelserne. Ogsa de findes hovedsagelig for personer, der arbejder i
sektoren. For eksempel talte en af de interviewede om de internationale kunstneriske
boliger, som han/hun organiserer i Bielsko-Biala: For kunstnerne er det en mulighed for
at udggre deres netvaerk og at finde ny inspiration "ved at arbejde et andet sted". Men
disse faglige motivationer er fraveerende hos de fleste af de interviewede, de er primeert
motiveret af sociale og kulturelle grunde. Kun en af de elever, som praesenterer sig som
en kunstner, der var uddannet fra Fine Arts Academy, sagde, at han/hun blev motiveret
ved at leere nye teknikker og brug af materialer.

Undersggelsen viser, at den kreative aktivitet fandt sted i en venlig atmosfaere (73 % var
meget enige, 25 % i hgj grad), hvor deltagerne hjalp hinanden (32 % i meget hgj grad 51
% i hgj grad). Deltagerne mente ikke, at aktiviteten foregik i en streng atmosfeere (17 %
var uenige i nogen grad, 69 % var uenige). For en lille del af respondenterne var der
ringe interaktion (8 % i meget hgj grad, 21 % i hgj grad) og en konkurrencedygtig atmo-
sfeere (5 % i meget hgj grad 21 % i hgj grad).

Aktiviteten fandt sted | en venlig
atmosfaere

Aktiviteten var velorganiseret og
velforberedt

Aktiviteten fandt sted | en
atmosfeere af stptte og
solidaritet

Deltagerne | de kunstneriske og
kulturelle aktiviteter hjeelper
hinanden, nar det er ngdvendigt.

Aktiviteten udgjorde en
usaedvanlig og ny erfaring for
mig.

Der var meget lidt udveksling af
ideer og tanker deltagerne
imellem.

Aktiviteten fandt sted i en
"konkurrerende” atmosfaere

Aktiviteten fandt sted | en meget
anstrengt atmosfeere.

| F—

B Meget enig m Til en vis grad enig ® Hverken eller ® Uenig M Helt uenig

Figur 10: Hvordan ville du beskrive de erfaringer, du har gjort i de kreative aktiviteter? (Polen)
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Denne generelle sociale atmosfare er ogsa beskrevet under interviewene. For eksempel
skaber Slot Art (alternativ kulturfestival i Polen), hvor en af de kursusdeltagere deltog,
en "landsby" for deltagerne, hvor de bor sammen under arrangementet. En anden inter-
viewperson talte om isbryder aktiviteter planlagt af arranggrerne for at skabe denne
atmosfeere. Leringsudbyderne beskrev denne generelle atmosfeere som en af deres
missioner: "Atmosfaeren er noget, du skal arbejde sammen om. Det er vigtigt at forbere-
de deltagerne, sa de vil samarbejde. Derfor er de fgrste dage afsat til integration”.
Denne atmosfaere forklares ogsa af kursusdeltagerne med, at folk gnsker at vaere der. En
af dem beskriver festivalen som "et positivt kaos - i god forstand. Festivalen foregar i

ferier, for nar der er mere frihed, ggr folk, hvad de vil, fordi de vil have det sddan".

Deltagerne i undersggelsen var enige om, at de har haft mange gevinster ved denne
oplevelse, bade personlige: Viden og ferdigheder (32 % i meget hgj grad, 53 % i hgj
grad), lykke (34 % i meget hgj grad 43 % i hgj grad), selvveerd (23 % i meget hgj grad,
34 % i hgj grad), nydelse og rekreation (28 % i meget hgj grad 41 % i hgj grad) samt
sociale: Mgde med nye mennesker (38 % i meget hgj grad, 39 % i hgj grad), mgde men-
nesker med en anden baggrund (28 % i meget hgj grad, 46 % i hgj grad), etablering af
nye kontakter (28 % til en meget hgj grad, 47 % i hgj grad), fa socialt perspektiv (23 % i
hgj grad, 46 % i hgj grad). Den eneste mindre gevinst er den faglige erfaring: Kun 16 %
svarede at have modtaget det i meget hgj grad, 33 % i hgj grad.

Dette faglige aspekt er ikke fravaerende i interviewene. En kursusdeltager i Slotfestiva-
len talte om disse skabte, faglige relationer: "Der er startet "slotshold"”, der fortszetter
med at arbejde sammen efter festivalen. Som festivalens effekt er der mindre weekend-
arrangementer arrangeret af faste slotdeltagere i mange byer - sakaldte "Slot Fests" -
mellem festivalerne ". De gvrige gevinster er ogsa til stede i interviewene: Kursusdelta-
gerne talte om udvidelse af deres sociale netveerk eller endda udvikling af venskaber.
Leeringsudbyderne citerede abstrakte resultater relateret til viden, til tilskuerne og
arranggrerne, "[de] oplever noget eksotisk", de far "berigelse, opgraderet forstdelse,
leere om det at vaere anderledes"”. En af de interviewede leerere opsummerede denne ide
som "det at veere frivillig udvikler sociale og civile kompetencer”. Frivillige udvikler
social kapital ved at udfordre samfundets opfattelser og ggr det lettere at handle inden
for andre kulturelle baggrunde. Disse brede begivenheder har ofte en positiv effekt for
arranggrerne, som kan fremme deres organisationer og samarbejde med nye kontakter:
Ewa Kozak, en interessent, der arbejder i Promotion Department of Bielsko-Biala, for-
klarer, hvordan internationale arrangementer som "FotoArtFestival” og "Partnership
Cities” Festivalen tillod udviklingen af Bielsko-Biala og for udsatte kunstnere at mgde

kunstnere andre steder fra.
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Resultaterne vedrgrende bzeredygtigheden af de udviklede relationer svarer til dem i
det foregdende spgrgsmal. Generelt har disse aktiviteter haft effekt pa cirka mere end
halvdelen af de personer, der deltog i undersggelsen: det eendrede perspektivet over for
andre mennesker (16 % i meget hgj grad, 48 % i hgj grad), resulterede i efterfglgende
samarbejder (19 % i meget hgj grad, 42 % i hgj grad), folk var i kontakt efter aktivite-
terne (16 % i meget hgj grad, 48 % i hgj grad). Ikke desto mindre viser resultaterne
mindre forandring i deltagernes netveaerk: Aktiviteten sendrede i ringe grad det faglige
netveerk (29 %, i mindre grad, 16 % i meget begraenset grad). Det eendrede de sociale
netvaerk (35 % hverken i hgj eller mindre grad, 18 % i ringe grad og 5 % i meget be-
graenset grad).

Vil du anbefale andre at deltage | kunst -
og kulturaktiviteter?

Resulterede aktiviteterne efterfplgende i
samarbejde

Har du holdt kontakten med andre
deltagere vedlige.

Havde aktiviteterne en vedvarende
indflydelse pa dine holdninger til/syn pa
andre mennesker.

Forandrede dine aktiviteter dine sociale
kontakter/dit netvaerk.

Forandrede dine aktiviteter dine
professionelle kontakter/dit netvaerk.

| meget hgj grad m | hpj grad m Hverken eller M | mindre grad ® | meget mindre grad

Figur 11: Bzeredygtighed (Polen)

Ifglge disse resultater vil aktiviteterne pavirke folks opfattelse, men vil ikke ngdvendig-
vis endre deres netvaerker. Planlaegningen af "Slot Fests”, eller den naeste udgave af Slot
Festival, vedrgrer ikke alle deltagerne. Interessenterne navner ogsa relationerne "bee-
redygtighed” som en af de udfordringer, de star overfor efter projektets afslutning. Fra-
veeret af varige forhold er dog ikke nzevnt i interviewene. Alle interviewpersonerne
beskrev en effekt af de sociale netvaerk. Udviklingen af faglige netvaerk vil veere begreen-
set til de mennesker, der arbejder inden for de omrader, hvor de deltager.
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Deltagerne i undersggelsen var enige i den sociale verdi af de kreative aktiviteter, de
deltog i (styrkelse af feellesskabet, stgtte til socialt feellesskab og solidaritet, bekeempelse
af social udstgdelse). De mener iser, at aktiviteterne vil styrke forstdelsen og tilliden
mellem mennesker (38 % i meget stor grad, 49 % i stor grad) og bidrage til at fremme
dialogen mellem mennesker fra forskellige baggrunde (36 % i meget stor grad 49 % i

stor grad).

Disse aspekter fremgar ogsa af interviewene. Laeringsudbyderne beskriver denne socia-
le veerdi som en del af samarbejdet. Samskabelsen kan ogsa bidrage til at lgse sociale
problemer, for eksempel sa deltagerne kan handtere konflikter, som de overvinder
gennem aktiviteten og gennem mgder: "Folk har leert nogle holdninger hjemme, og nogle
gange bliver det sveert. Arranggrerne er til stadighed opmarksomme pa udfordringen
og parat til at kKlare det. De kursusdeltagere veerdsatter ogsa abenhed: At leere af hinan-
den ville ikke veere muligt i et konkurrencepraget miljg. En interviewet polsk elev havde
erfaringerne med at rejse til udlandet for at veere frivillig i en lejr, han/hun gav eksem-
plet pa en manglende opdeling i den spanske flygtningelejr, hvor han/hun deltog i et
varksted. Det var en gunstig ramme for at bygge bro mellem folk fra forskellige kulturer.

Evner inden for kommunikation og social
kontakt hos den person, der star for

aktiviteterne er vaesentlig.

Man ma planlagge aktiviteterne, s3
forskellige mennesker involveres.

Tilpas programmet sa forskellige mennesker
involveres.

Information om aktiviteten er vaesentlig.

Der er vigtigt at aktiviteten finder sted pa et
passende sted.

Kunst og kultur er i sig selv inklusiverende.

Himeget hgjgrad ®mIhgjgrad mHverkeneller MImindregrad ®1 meget mindre grad

Figur 12: Hvilke aspekter er nyttige for at gare en kreativ aktivitet vellykket med hensyn til at
samle folk med forskellige baggrunde? (Polen)
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Undersggelsen viser med enstemmighed, at planlaegningen af den kreative aktivitet
samt tilpasningen af aktiviteten til forskellige mennesker, kommunikation og sociale
feerdigheder hos den person, der leder aktiviteten og dens fremme, er afggrende for at
gare det vellykket og medtage forskellige mennesker. Den kategori, der fik mindst
stemmer, var betydningen af et passende sted (44 % svarede i hgj grad, 34 % var enige i
mindre grad). Paradoksalt set fandt alle veelgerne den kreative aktivitet inkluderende

(44 % svarede meget enig, 34 % var enige).

Leaeringsudbyderne foreslog tilsvarende kriterier for en vellykket aktivitet. Der er to
typer af kriterier: De, der er relateret til kursusdeltagerne (dbenhed hos kursusdeltager-
ne og deres vilje til at deltage og udveksle) og dem, der er relateret til arranggrerne
(forfremmelse, et netveerk af frivillige, der hjeelper med kommunikation ("oversaettel-

sesguider "), der har deres eget rum.

[ spgrgeskemaet har nogen foresldet ideen om at inkludere en slags maegler:

"En person, der kender begge miljger, og som kan kombinere dem. Det fzelles ele-
ment af interesse er ikke nok. Der skal veaere en forbindelse i form af en person, der
vil "g@de jorden” eller lede klasserne, sa de forbinder forskellige miljger og menne-
sker, der er indstillet pa det. Hvis forskellene er for ekstreme, vil der ikke vaere no-

get udbytte fra aktiviteterne. "
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2.4 Slovenien

88 personer deltog i undersggelsen. Blandt dem er flertallet kvinder (70 %). De er for
det meste unge mennesker, da de fleste er mellem 16 og 24-arige (52 %) eller unge
voksne mellem 25 og 34 ar (17 %). Pa grund af alderen har de fleste kun en ungdoms-
uddannelse (41 %) eller en grundskoleuddannelse (14 %). Pa trods af det er de aldre
mennesker hgjtuddannede: 22 % af dem har en hgjere uddannelse, 15 % har en kort
videregaende uddannelse. De fleste deltagere i undersggelsen er stadig i uddannelse (61
%). Mange mennesker er ansat pa heltid (17 %). Kun fa pensionister deltog i undersg-
gelsen (2 %).

De kreative aktiviteter, som folk deltager i, er for det meste drama (48 %), dans (41 %),
instrumentalmusik (42 %) og sang (36 %). De mindst populeere kreative aktiviteter

ifglge undersggelsen er multimedie (3 %) og digital kreativitet (2 %).

Undersggelsens respondenter var primaert involveret som deltagere i aktiviteterne (94
%). Sandsynligvis pa grund af de fleste respondenters unge alder var kun fa involveret
som arranggrer (17 %), frivillige (30 %), kunstnere/lzerere/ laeringsudbydere (28 %).

|

Frivillig (uden at vaere organisator)

Kunstner / underviser/laringsudbyder

Organisator (professionel eller frivilllig)

Andet

Figur 13: I hvilken rolle har du deltaget (Slovenien)

Undersggelsen viste lav deltagelse i kreative aktiviteter i lgbet af det sidste ar. De fleste
kom kun en til tre gange (56 %), 24 % kom 4 til 6 gange, 11 % kom 7 til 10 gange og 9 %
kom mere end 10 gange. I fglge de sidste resultater kendte deltagerne ikke de kreative
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aktiviteter i deres lokalomrade: De fleste kendte omkring 1 til 5 aktiviteter (49 %), der-
efter faldende igen, 30 % kendte til 6 til 10 aktiviteter, 12 % kendte til 11 til 20 aktivite-
ter, 2 % kendte til 21-30 aktiviteter og 7 % kendte til mere end 30 aktiviteter. Maderne
at hgre om disse aktiviteter pa virker szerligt uformelle blandt dette publikum. Et flertal
af dem vidste det fra deres familie og venner (81 %) eller arranggrerne (66 %). Fglgelig
er de mest specialiserede grupper mindre populaere: Kun 3 % blev informeret fra frivil-

lige netveerk, 5 % fra professionelle netveerk.

Arsagen er nok, at malgruppen bestir af unge, der stadig er i uddannelse, har en lav
kulturaktivitet og hovedsagelig er involveret som deltagere. Respondenterne er mindre
involveret i netveerk, hverken fra ngo'er, frivillige netveerk (som de kun er deltagere i)

eller faglige netveerk (da de fleste af dem stadig studerer).

Undersggelsen viser, at respondenterne opfatter deltagerne i den kreative aktivitet som
forskellige. Gruppen opfattes som lig med kulturel/national baggrund (56 % har sagt, at
de har samme kulturel/national baggrund) og sprog (72 %). Ellers er de forskellige i
forhold til kgn (61 %), arbejde (62 %), uddannelsesmaessig baggrund (59 %) og ind-

komstniveau (51 %).

Denne forskellighed nzevnes ikke ofte direkte i interviews, en elev talte om, hvordan
hans gruppe (G2G) bestar af folk med forskellig national oprindelse (fra Ex-Jugoslavien
for det meste), en anden elev fra "G2G” beskrev gruppen som "ikke homogen", og "sam-
menseettes af folk fra forskellige baggrunde, forskellige nationaliteter, forskellige religi-
oner, forskellige aldersgrupper og forskellige studier og arbejdsmiljger”. Nogle af inte-
ressenterne og leeringsudbyderne forklarede, hvordan de forsgger at nd sa mange for-
skellige mennesker som muligt. En kulturel leder prasenterede et af sine samskabelses-
projekter (folklore gruppen hedder "Tine RoZanc"), hvor arranggrerne involverer for-
skellige generationer. En interessent fra litteraturafdelingen i JKSD naevnte projektet
"Naboer fra din bakke" (festival for anmeldelser af ikke-professionelle forfattere med
offentlige leesninger pa modersmal), hvor den primaere malgruppe var forfattere fra ex-
jugoslaviske lande, for de udvidede til andre nationaliteter og sprog. Ifglge interviews og
undersggelsen synes sggningen efter en stor malgruppe at veere vigtig i slovenske kul-

turaktiviteter. Det afhaenger dog stadig af aktivitetsprogrammet.

Deltagerne i undersggelsen naevnte flere personlige grunde som deres primare motiva-
tion til at deltage i de kreative aktiviteter. De vigtigste var at styrke deres kreative evner
(65 % svarede i meget hgj grad, 28 % i hgj grad) for at opna tilfredshed med at skabe
(71 % i meget hgj grad 28 % i hgj grad) til glaede og rekreation (43 % i meget hgj grad,
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41 % i hgj grad) og at opna viden og erfaring, der ikke kan opnds andre steder (60 % i
meget hgj grad, 30 % i hgj grad). De sociale motivationer ser ud til at veere relativt lave-
re, som det at hjeelpe andre (34 % i meget hgj grad 37 % i stor grad), nyde selskabet med
ligesindede mennesker (35 % i meget hgj grad, 45 % i hgj grad), eller for at mgde folk,
de normalt ikke ville mgde (43 % i meget hgj grad, 42 % i hgj grad). De sociale og faglige
netveerk ser imidlertid ikke ud til at vedrgre de fleste respondenter. Kun fa af dem var
motiveret til et socialt/samfundsmaessigt engagement (21 % i meget hgj grad, 35 % i hgj
grad) og for at stgtte deres faglige og sociale status (14 % i meget hgj grad, 25 % i hgj
grad).

[ interviewene er disse personlige drsager ikke ngdvendigvis vigtigere end de sociale
motiver. De kursusdeltagere beskrev ofte aktiviteten som en hobby, henholdsvis en
"aktiv brug af fritid". For en af de interviewede elever er denne ide mere relevant end
den sociale motivation: "At mgde mennesker er ikke en primeer faktor for mig, men jeg
sgger kendskab til viden og feerdigheder"”. Idéen om en social aktivitet er ogsa beskrevet
af de kursusdeltagere. En interviewet, der deltog i en teatergruppe, understregede den-
ne motivation: "For mig er det at veere en del af en gruppe en vigtig faktor [...]". Sociale

motivationer er ikke ngdvendigvis uforenelige med nydelse:

"Min allerfgrste motivation var at arbejde i en gruppe, hvor min zldre bror allerede var invol-
veret, og min mor var min fgrste mentor. Men ogsa fglelsen af at vaere pa scenen er noget, jeg

nyder ".

Ligesom i undersggelserne naevnes faglige motivationer ikke af de interviewede (alle de
interviewede elever studerer stadig). I undersggelsen beskrev deltagerne aktiviteten
som udfgrt i en venlig atmosfzaere (47 % svarede i meget hgj grad, 45 % i hgj grad) med
stgtte og solidaritet (39 % i meget hgj grad, 55 % i hgj grad), hvor deltagere ville hjelpe
hinanden om ngdvendigt (26 % svarede i meget hgj grad, 59 % i hgj grad). Efter deres
opfattelse var aktiviteten velorganiseret (20 % svarede i meget hgj grad, 68 % i nogen
grad). Derfor var de uenige med hensyn til ideen om lille udveksling mellem deltagere
(46 % var uenige, 20 % var meget uenige), og at der var en stram atmosfzere (42 % var

meget uenige, 28 % var uenige).

Disse perspektiver afspejles i interviewene. De interviewede, der deltog i Glej Teatrets
projekt "G2G”, beskrev gruppens opbygning gennem aktiviteterne:

"G2G” havde en positiv effekt pa deltagerne (ungdom fra marginaliserede grupper). De
personer, der normalt skubbes til side, matte arbejde i en gruppe. Samarbejde er sket mel-

lem jeevnaldrende, der ikke kommer fra samme samfundslag”.
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Leeringsudbyderne fra "G2G” forklarer processen med at opbygge dette samarbejde. For
det fgrste gennemfgrtes isbryderaktiviteter: "Vi startede med sociale spil (Improvisati-
ons Theater). "Sa du kan fgle dig fri. Det er ikke et problem at veere i en pinlig situation"”.

Derefter skabte hun et feelles mal gennem fealles beslutningstagning:

"Det er vigtigt for dem at forpligte sig - ikke til et projekt eller overfor en leder, men til en
gruppe. Gruppen fungerer som et korrektionsmiljg (selvregulering inden for gruppen). I
de afsluttende faser seetter en mentor (med gruppen) deres individuelle stykker til den

endelige produktion ".

Denne proces beskrives ogsa ud fra de leerernes perspektiv, idet man langsomt abner op
til den anden gennem projektet: "Ogsa kroppens kontakter viser, hvordan gruppedyna-
mikken er eendret - vi er meget mere afslappede i vores kropskontakt".

Deltagerne i undersggelsen ser mange gevinster i kulturaktiviteterne. De fleste af dem
opnaede viden og feerdigheder i det kreative fag (52 % i meget hgj grad, 38 % i hgj grad),
en fglelse af nydelse og rekreation (56 % i meget hgj grad 38 % i hgj grad), mere gleede
(53 % i meget hgj grad, 35 % i hgj grad), nye kontakter og nye venner (52 % i meget hgj
grad 38 % i hgj grad) og mgdte folk, de ikke ville have mgdtes ellers (49 % i meget hgj
grad, 40 % i hgj grad).

Jeg opnéede en folelse af glaade og
afslappethed.

Det forggede min glade

Jeg opndede viden og kunnen | forhold

pe——— " o -___-

Jeg fik nye kontakter og nye venner

Jeg modte folk, jeg ikke ville have madt

Det foregede mit selwaerd.

Jeg medte folk med forskellige ' ‘ | | ‘ | ‘ ‘ ‘
baggrunde (sociale, skonomiske,
kulturelle, generationelle), ! ‘ | | ‘ | ‘ ‘ |

leg fik nye kontakter og nye venner

De ggede min faglige viden

= | meget hejgrad m | hejgrad m Hverken eller m | mindre grad = | meget mindre grad

Figur 14: Hvad har du faet fra disse kreative aktiviteter? (Slovenien)
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Nogle andre gevinster var ikke sa steerkt anerkendt af deltagerne: Forggelse af selvvaerd
(43 % 1 meget hgj grad, 30 % i hgj grad), mgder mennesker med forskellige baggrunde
(33 % i hgj grad 43 % i hgj grad), sociale perspektiver og indsigter (25 % i meget hgj
grad, 43 % i hgj grad), tilfgje i erhvervserfaringen (25 % i meget hgj grad 38 % i hgj
grad). De personlige gevinster var mere fremtraedende for de fleste mennesker end

nogle af de sociale gevinster fra aktiviteterne

De sociale grunde er ogsa til stede i interessenternes diskurser. De forsgger at vaerdsaet-
te dem, da de forsgger at give folk en plads til at udtrykke sig for at bekreefte sig selv i
samfundet: "P3 et personligt plan far giver det kursusdeltagere mulighed for selvrealise-
ring." Denne idé fremlaegges ogsa af leeringsudbyderne: "De fik kommunikationsfaerdig-
heder, da de fik plads til at udtrykke sig, udtrykke deres fglelser. Det er en friggrende
oplevelse at fgle sig fri og udtrykke sine fglelser pa en produktiv made "sdvel som af
kursusdeltagerne:" At veere en del af et projekt var vigtigt for forbedring af selvopfattel-
sen. Nu tror jeg pa mig selv. Jeg ser ogsa gruppen som en familie ". At vaere en del af en
feelles gruppe er vigtig. Det fremkalder andre gevinster sdsom kommunikationsevner,
selvveerd, mgde mennesker, sociale gevinster, empati, tillid og forstdelse. En af de kur-

susdeltagere beskrev det som:

"Du far nyt indblik, du forbedrer din empati og du overvinder fordomme. Du mgder men-
nesker fra sociale grupper, der kan veere darlige i den offentlige mening, og du far et nyt

perspektiv.”

Professionelle gevinster er vanskeligere at skelne i disse interviews, men alle viser en
forbedring af de netveerk, der kan bruges som et professionelt veerktgj. Som sagt af en af
interessenterne: "Offentlige opleaesninger er stedet, hvor du har mulighed for at komme i
kontakt med andre forfattere, og i dette tilfeelde med forfattere fra forskellige nationali-

teter, sproggrupper.

Paradoksalt nok er denne effekt pd netveerk ikke synlig i undersggelsen. Relativt fa
mennesker beskrev en varig indflydelse pd deres perspektiv overfor andre mennesker
(15 % i meget hgj grad, 29 % i hgj grad) eller pa deres faglige netveerk (7 % i meget hgj
grad 26 % i hgj grad). Selvom der var flere effekter pa de sociale netvaerk (26 % i meget
hgj grad, 42 % i hgj grad), forblev folk i kontakt (38 % i meget hgj grad 44 % i hgj grad)
og havde efterfglgende samarbejder, aktiviteter (31 % i meget hgj grad, 40 % i hgj grad).
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Vil du anbefale andre at deltage | kunst -
og kulturaktiviteter?

Har du holdt kontakten med andre
deltagere vedlige.

Resulterede aktiviteterne efterfglgende i
samarbejde

Forandrede dine aktiviteter dine sociale
kontakter/dit netveerk.

Havde aktiviteterne en vedvarende
indflydelse pa dine holdninger til/syn pa
andre mennesker.

Forandrede dine aktiviteter dine
professionelle kontakter/dit netvaerk.

® | meget hoj grad ® | hej grad = Hverken eller ® | mindre grad = | meget mindre grad

Figur 15: Baeredygtighed (Slovenien)

At baeredygtigheden af relationerne ikke synes at vaere en afggrende faktor, kan forkla-
res af den slovenske sektors sammenhang. Sektoren er mere lokalt baseret, derfor er
der faerre nye mgder. Det svarer dog ikke til interviewene, sandsynligvis pa grund af

deres fremragende projekter, der ikke afspejler de fleste kreative aktiviteter i Slovenien.

Deltagernes tro pa sociale vaerdier af de kulturelle aktiviteter er steerk. Naesten alle tror,
at de kreative aktiviteter kan styrke et samfund (43 % i meget hgj grad, 44 % i hgj grad),
styrke forstaelse og tillid mellem mennesker (61 % i meget hgj grad, 33 % i hgj grad),
fremme dialogen mellem mennesker fra forskellige baggrunde (52 % i meget hgj grad
36 % i hgj grad) og stgtte social enhed og solidaritet (46 % i meget hgj grad, 42 % i hgj
grad).

Idéen om, at kreative aktiviteter styrker et samfund, fremgar af alle interviewene, som
tidligere set med ideen om, at deltagerne udggr en gruppe, for nogle endog en "familie".
Det kan ogsa hjelpe deltagerne med at konfrontere forskellige baggrunde, forskellige
ideer. En af de interviewede elever (involveret i amatgrteater) talte om meningers

sammenbrud, der kan provokeres gennem samskabende aktiviteter:

"For mig var projektet ved at bryde boblen - at acceptere forskellige meninger. Hvordan
arbejder man med en person, der er steerkt imod homoseksuelle? For fgrste gang hgrer jeg

en monolog fra en homofob medvirkende, som jeg virkelig kunne lide som en person."

Deltagerne i undersggelsen var enige om alle de aspekter, der var foreslaet som nyttige
med hensyn til at fremme forstdelse og tillid. Nar man skal bringe folk sammen med
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forskellige baggrunde, bgr en aktivitet planlaegges, sa personer -trods forskelligheden -
faler sig inkluderet (36 % i meget hgj grad 45 % i hgj grad), har et tilpasset program (39
% 1 meget hgj grad, 47 % i hgj grad), fremmes i forskellige lokalsamfund (36 % i meget
hgj grad, 43 % i hgj grad), har et passende lokalitet (36 % i meget hgj grad, 44 % i hgj
grad) og har en ledende person, der evner god kommunikation og sociale feerdigheder
(46 % i meget hgj grad 40 % i hgj grad).

Interviewene fokuserede pa gruppen og tilstedevaerelsen af en sdkaldte "mentor" (lee-
ringsudbyder) for at forklare succesen med aktiviteterne. Der er en del af arbejdet, der
skal udfgres af deltagerne (abenhed, vilje til at deltage i aktiviteten, selvregulering), men
en stor del af det er lavet af mentoren. Han har brug for at styre og inddrage forskellige
mennesker:

"Gruppelederen, lzeringsudbyderen, skal stadig veere autoritet, men de skal selv lave deres
kunstneriske beslutninger. [...] Mentoren skal veere til stede i gruppen for at afbalancere

relationerne, sd ingen er udeladt.”

[ det perspektiv er programmet baseret pa deltagerens arbejde, da de styrer deres egen
deltagelse og treeffer de kunstneriske beslutninger.
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2.5 Storbritannien

84 personer deltog i undersggelsen. Stgrstedelen af dem var kvinder (81 %). De svaren-
de var for det meste aldre: Stgrstedelen af dem var mellem 50 og 64 (50 %) og 65 og
derover (29 %). Derfor er denne undersggelse begraenset til at vise ungdomsperspekti-
vet (0 % mellem 6 og 15, 2 % mellem 16 og 24 og 6 % mellem 25 og 34). De var hgjtud-
dannede: Jo hgjere uddannelse deltagerne havde, desto mere deltog de i denne undersg-
gelse (undtagen Ph.d.: Kun 12 % havde en Ph.d.). De fleste havde en uddannelse pd 60 %
(60 %), efterfulgt af erhvervsuddannelse (18 %) og videregdende uddannelse (11 %). Pa
grund af deres alder er de stgrste deltagers arbejdsstatus hovedsageligt pensioneret (35
%). Et flertal af de adspurgte arbejder enten pa fuldtidsjob (23 %) eller er selvstendige
(29 %).

De kreative aktiviteter med mest engagement er handveerk (64 % af deltagerne har
vaeret involveret i det) og billedkunst (38 %). I de fleste af de andre kreative aktiviteter
har 20 % af deltagerne varet involveret (dans, digital kreativitet, drama, film, litterzer,
multikunstform, instrumentmusik, fotografering og sang) med undtagelse af mediekrea-

tivitet, som kun 5 % har veeret involveret.

Undersggelsens respondenter var primeert involveret i kreative aktiviteter som deltage-
re (82 %), som ogsa har veret involveret som arranggrer (80 %), samt kunstne-
re/leerere (60 %) og frivillige (43 %). Spgrgeundersggelsen er varieret, selvom de man-
ge involveringer i kreative aktiviteter antyder, at respondenterne har lang erfaring med
involvering. Imidlertid deltager de fleste i kreative aktiviteter et par gange om aret (36
% for 1 til 3 gange, 31 % for 4 til 6 gange), eller mange gange (26 % i mere end 10 gange

om aret).

Respondenterne er ikke bevidste om det kulturelle tilbud, de kan deltage i. De fleste
vidste, at de kunne have deltaget i 1 til 5 aktiviteter (29 %), 6 til 10 aktiviteter (30 %)
eller 11-20 aktiviteter (23 %). Maden deltagerne i undersggelsen har hgrt om disse
aktiviteter pa er hovedsagelig gennem arranggrer (71 %) eller via medierne eller inter-
nettet (69 %). Lokale myndigheder og ngo'er synes at vaere mindre involveret i fremme
af disse aktiviteter (henholdsvis 27 % og 25 %). Sammenfattende er deltagerne i under-
sggelsen hovedsageligt hgjtuddannede pensionister (aeldre kvinder), der deltager i
kulturlivet i flere aktiviteter. Resultaterne er forskellige med hensyn til den funktion,
respondenterne havde i kreative arrangementer og i de forskellige former for deltagelse,
men ikke i den demografiske hovedgruppe (eeldre pensionerede kvinder med hgj ud-

dannelse).
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Ifglge undersggelsen har de fleste deltagere observeret deres gruppe som diversificeret:
49 % mener, at de andre har en anden alder og et andet kgn. De mest forskelligartede
kategorier er beskeeftigelsen (63 % tror de andre har en anden, 30 % er usikre), uddan-
nelsesmaessig baggrund (56 % tror de andre har en anden, 39 % er usikre) og indkomst
niveau (49 % tror de andre har et andet niveau, 44 % er usikre). De kategorier, der deles
mest er den kulturelle / nationale baggrund (49 % tror de har den samme) og det sprog-
lige tilhgrsforhold (59 % tror de har det samme).

Taler samme sprog

Kulturel/national baggrund

Kon
HYes
Alder = No
» Uncertain
Religion
8 67%
Indkomstniveau
Uddannelsesmaessige
baggrund
Beskeeftigelse | _ 63%

Figur 16: Ndr man ser pd deltagerne i de kreative aktiviteter, er de fleste af dem de samme ... (Stor-
britannien)

Denne opfattelse af en diversificeret gruppe fremgar ogsa af interviews. I mange af dem
er mangfoldighed et mal for interessenterne og har dermed en bred malgruppe. En leder
i et lokalt kunstmuseum og kunsttjeneste i Nordirland naevnte eksemplet pa et lokalt
"inter-etnisk" forum. Denne mangfoldighed er ofte begreenset atheengigt af aktiviteterne.
En af interviewerne forklarede hvordan handveerksgrupper ofte er helt kvindelige pa
grund af et socialt stigma. Et andet eksempel er fotografering, som en fotokursus tutor

forklarede hvordan udstyret kan veere en barriere pa grund af sin pris.

Hovedarsagerne til at deltage i disse aktiviteter er nydelse og rekreation (63 % svarede i
meget stor grad 34 % til et stort eksempel) og opndede tilfredshed med at skabe (68 % i

meget stor grad 30 % til en i stor grad). De sociale gevinster er mindre vigtige, men de
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vedrgrer stadig et flertal af mennesker, for eksempel ved at nyde ligesindede mennesker
(42 % i meget stor grad 41 % i stor grad) eller hjzelpe andre (30 % til i meget stor grad,
32 % i stor grad). Professionelle grunde ser ud til at vaere mindre vigtige, sandsynligvis
pa grund af den overordnede status for en stgrre del af deltagerne: 24 % sagde at de
deltog i disse aktiviteter for at fa faglig viden og erfaring, 31 % for at stgtte deres faglige
og sociale status.

Interviewerne naevnte primeert de sociale grunde til involvering i kreative aktiviteter. En
af de kursusdeltagere talte om hans deltagelse i en samfundsdramagruppe i Skotland,
hvor et af hovedmalene er at involvere sd mange mennesker som muligt inden for deres
geografiske omrade. For deltagerne giver dette mal beslutsomhed om at "ggre noget
anderledes og fa samfundet til at skille sig ud, blive anerkendt for at have gjort noget -
stort set ude af ingenting". Leeringsudbyderne havde et andet perspektiv, da deres pri-

maere motivation for dem alle ville veere "den enkle gleede af kreativitet".

[ undersggelsen beskrev deltagerne oplevelsen som tilfzeldet i en venlig atmosfeere (78
% svarede i hgj grad, 22 % var enige om i nogen grad) og i en atmosfaere af stgtte og
solidaritet (70 % svarede i meget hgj grad 22 % svarede i nogen grad) hvor deltagerne
ville hjaelpe hinanden, nar det var ngdvendigt (67 % svarede steerkt, 24 % svarede i
nogen grad). Aktiviteten fandt derfor ikke sted i en konkurrencedygtig atmosfeere (23 %
var uenige i det, 46 % var uenige i meget hgj grad). Der var udveksling / interaktion
mellem deltagere (31 % var uenige i mangel af interaktion, 61 % var uenige), og det

fandt ikke sted i en stram atmosfaere (16 % var uenige i det, 74 % var meget uenige).

Denne venlige atmosfaere fremgar ogsa af interviews. En af de kursusdeltagere udbydere
praesenterede denne hyggelige atmosfere (beskrevet som "meget dben og imgdekom-
mende") som det er ngdvendigt for deltagerne: det skaber en tilfaeldig "drop-in" tilgang,
hvor medlemmer kan afslutte, nar de mangler den ngdvendige tid og kommer tilbage
senere, eller hvor nye medlemmer kan deltage nemt. En anden type atmosfaere er ogsa
beskrevet i interviewene: En laerer og en elev praesenterer deres kreative aktiviteter

som i en "studentikos" atmosfaere. Lareren beskriver det som:

"Deltagerne er meget fokuserede pad deres arbejde og den ngdvendige preecision, der skal
til for at fa det resultat, de gnsker. Der er en klar forskel pa den tid, hvor deltagerne er de-
dikeret til deres kreative aktivitet og den sociale tid, hvor gruppen diskuterer og deler de-

res vaerker. "

Som fglge heraf er den venlige og den storsldede atmosfere ikke ngdvendigvis mod-

stridende. Dette bekrzftes ogsa af en af leererne: "Personerne blander sig og snakker,
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men gruppen ses ikke som en rent social begivenhed". Til stadighed at vaere i en gruppe
er ngdvendig for aktiviteten, da de andre deltagere bruges som en godkendelse af ska-

belsen "som en belgnnende fglelse af at have produceret noget sammen".

Undersggelsen viser, at de vigtigste gevinster af disse aktiviteter svarer til motivationen.
De er enten personlige: Fglelse af gleede og rekreation (57 % svarede i meget hgj grad,
41 % svarede i hgj grad), gleede (49 % i meget hgj grad 44 % i hgj grad), viden om og
feerdigheder i det kreative emne (28 % i meget hgj grad, 49 % i hgj grad); eller socialt,
med en gevinst pa at mgde mennesker, de ikke ville have mgdt ellers (38 % svarede i
meget hgj grad 42 % i hgj grad) eller fra forskellige baggrunde (30 % i meget hgj grad 36
% til en i hgj grad). Ikke desto mindre er nogle gevinster lavere: dette er tilfeeldet med
erhvervserfaring (kun 16 % i meget hgj grad, 27 % i hgj grad) og de sociale perspektiver
(27 % i meget hgj grad 24 % til en hgj grad).

Jeg opnaede en fplelse af glaede og
afslappethed.

Det forpgede min gleede

Jeg madte folk, jeg ikke ville have
medt pa anden vis.

Det forpgede mit selvvaerd.

Jeg mpdte folk med forskellige
baggrunde (sociale, skonomiske,
kulturelle, generationelle).

leg fik nye kontakter og nye venner

Jeg opnaede viden og kunnen |
forhold til aktiviteter inden for
kunst og kultur.

Jeg fik nye sociale perspektiver og
indsigter.

De ggede min faglige viden

m | meget hpj grad m | hoj grad m Hverkeneller m | mindre grad m | meget mindre grad

Figur 17: Hvad fik du af disse kreative aktiviteter? (Storbritannien)

Disse sociale gevinster blev isaer afspejlet i interviews. En laerer har beskrevet, hvordan
projektet har hjulpet deltagerne til at fgle sig teettere pa deres samfund. Denne laererud-
byder begyndte et tegneprojekt med fokus pa landskabet i et lokalt omrade, hvor hele
lokalsamfundet deltog. Dette projekt var specielt bindende, da det fungerede ved et
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samarbejde mellem disse mennesker: Alle blev behandlet lige uden noget hierarki. Disse
sociale gevinster blev ogsa identificeret af interessenter. En medarbejder i kulturafde-
lingen i en lokal myndighed i England beskriver, hvordan kreative aktiviteter kan bidra-
ge til at bekaeempe ensomhed og social isolation for sldre mennesker. For at inkludere
alle er begraensningen af hierarkiet en proces, der ofte blev praesenteret i interviews. For
at fa alle til at bidrage, gav en interviewperson dog en negativ side: Der traeffes beslut-
ninger langsommere eller vanskeligere. Interessenterne er vidende om denne konstruk-
tion. Flere af dem talte om at andre deres tilgang fra "top-down" til "en opfordring til
lokale folk om at dele deres kreativitet", fra "forbrugere" til "aktive, kreative personer".
De faglige erfaringer blev heller ikke naevnt i interviewene: Samfundets opbygning gen-
nem medskabende aktiviteter fremmer lokalsamfundet, men har ikke ngdvendigvis

indflydelse pa det professionelle liv.

Baeredygtigheden af disse aktiviteter er ret lav ifglge undersggelsen. For mange menne-
sker eendrede de kreative aktiviteter ikke deres sociale netveerk (31 % i stor eller lille
grad, 16 % i ringe grad, 12 % i meget begraenset grad) eller deres faglige netvaerk (26 %
til hverken store eller lille grad, 15 % i meget lille grad, 28 % i meget begranset grad).
For nogle af deltagerne havde aktiviteterne stadig nogle konsekvenser: I efterfglgende
samarbejder (19 % i meget hgj grad, 37 % i hgj grad) eller ved at holde kontakt (25 % i
meget hgj grad 40 % i hgj grad). Disse aktiviteter er stadig en god oplevelse: Naesten alle
mennesker vil anbefale dem (62 % i meget hgj grad, 29 % i hgj grad).

... at aktiviteter inden for kunst og kultur som dem,
du har deltaget i, styrker forstaelse og tillid mellem
mennesker?

... at aktiviteter inden for kunst og kultur som dem,
du har deltaget i, styrker fallesskabet?

... at aktiviteter inden for kunst og kultur som dem,
du har deltaget i, hjzlper med at skabe dialog
mellem mennesker med forskellig baggrund?

... at aktiviteter inden for kunst og kultur som dem,
du har deltaget i, vil styrke sociale fallesskaber og
solidaritet?

... at aktiviteter inden for kunst og kultur som dem,
du har deltaget i, vil beka@mpe social eksklusion?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%
B | meget hej grad B | hj grad ¥ Hverken eller B | mindre grad ¥ | meget mindre grad

Figur 18: Social vaerdi (Storbritannien)
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Modsigende ideer er praesenteret i interviewene. Mange af de interviewede forklarede,
hvordan de kreative aktiviteter, de deltog i, skabte varige relationer. Mange af dem sa
sociale medier som et veerktgj til at veere forbindelse under aktiviteten og bagefter. En
anden made at udvikle disse venskaber pa er den tid som leringsudbydere afszetter til
sociale aktiviteter i en uformel atmosfaere. Interessenterne naevnte ogsa, at der er en
indsats for at inkludere mennesker gennem uformelle aktiviteter sdsom spil og skabe

"uformelle, afslappede samtaleomrader".

Undersggelsens respondenter tror steerkt pa den sociale veerdi af de kreative aktiviteter.
Mere end 75 % af dem var i meget hgj enige eller i hgj grad enige om at bekampe social
eksklusion, stgtte social enhed og solidaritet, fremme dialog mellem mennesker fra
forskellige baggrunde, styrke forstdelse og tillid mellem mennesker og styrke et feelles-

skab. Kreative aktiviteter har en steaerk rolle i samfundet i Storbritannien.

Denne ide er ogsa til stede i interviewene. Vejlederen af Fotokurset (leeringsudbyder)
forklarede, hvordan det feelles arbejde tillod at bygge bro mellem mennesker med for-
skellige baggrunde. Under aktiviteten begynder folk at tale om sig selv og komme hinan-

den naermere.

"Bandene dannes ofte gennem diskussionen om fotografering, udstyr og komposition, men
det er tydeligvis udgangspunktet for at kunne diskutere deltagernes livserfaring, baggrund
og folelser. Der er et steerkt tillidsniveau etableret gennem gruppens aktiviteter, og det

bliver tydeligt i den made, hvorpa de samarbejder, bistar hinanden og deler udstyr".

Tillid og forstdelse beskrives som interessenternes ngdvendige karakteristika for at
fremme samskabelse: "Fornemmelsen af tillid hjeelper med at bryde hierarkier ned og
fgrer dermed til et mere interessant samarbejde og interaktioner mellem mennesker fra
forskellige omrdder." Den sociale verdi er iseer synlig i lokalbaserede projekter. De
kursusdeltagere, der deltog i en samfundsdramagruppe i Skotland, beskrev, hvordan
lokalsamfundet tager form gennem samarbejde: "Fordi de driver aktiviteterne selv og

ser hvert trin som noget, de kan veere involveret i igennem beslutningsprocessen”.

At bygge bro mellem forskellige grupper fremmer forstaelse og dialog, som det fremgar
af leereren i et lokalt kor: "Det har dbnet en dgr for mange af deltagerne, sa de fgler sig

godt tilpas sammen med folk, de maske har misforstaet tidligere".

Hvad angar de sidste resultater, blev nzesten alle deltagere enige om forskellige aspekter
af en kreativ aktivitet for at kunne samle folk fra forskellige baggrunde. De fremhavede

iseer kommunikation og sociale feerdigheder hos den person, der leder aktiviteten som
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afggrende (76 % i meget hgj grad 20 % i hgj grad) samt et passende sted for aktiviteten
(73 % svarede i meget hgj grad 20 % i hgj grad). De tilskrives relativt mindre betydning
for fremme af aktiviteterne i forskellige lokalsamfund (63 % svarede i meget hgj grad,
26 % svarede i hgj grad), planleegningen af aktiviteten, sa forskellige mennesker fgler sig
inkluderet (69 % svarede i meget hgj grad 19 % enige i hgj grad) og tilpasning af pro-
grammet til at omfatte forskellige mennesker (62 % svarede i meget hgj grad, 27 %

svarede i hgj grad).

Leeringsudbyderne spekulerede ogsa pa arsagerne til, om en aktivitet kunne lykkes eller
ej. De antog, at succesen atheenger af kursusdeltagerne, da der er brug for nogen tid for
at kunne udvikle projektet og forholdet mellem de kursusdeltagere. En anden laerings-
udbyder naevnte, at succesen ogsa afthaenger af personlighederne hos de kursusdeltager-
ne, og om arranggrernes ledelse er imgdekommende over for folk. De gvrige grunde som
interviewerne naevner til, at aktiviteterne har succes, er beslutningsprocessen og de
feelles mal, der er nzevnt tidligere: At nedbryde hierarkier og have en sand "demokra-
tisk" made at fungere p3, synes at veere maden, hvorpa man kunne involvere sa mange
som muligt, og fremme respekt og forstaelse for hver person. I spgrgsmalet om under-
sggelsen understregede respondenterne ngdvendige kvaliteter (bade elever og arrangg-
rer) sdsom dbenhed og tolerance: "Et afslappet venligt miljg, ikke dgmmende holdnin-

ger, fleksibilitet og stgtte fra andre for at sikre, at alle er i stand til at deltage fuldt ud".
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3. Sammenligning mellem landene

3.1 Forskellige perspektiver pa undersggelsens resultater

For det fgrste skal det fastslas, at forskellen i undersggelserne kan forklares af de kon-
tekstuelle forskelle (se 1.4) samt de forskellige grupper, der besvarede dem. I det danske
perspektiv er den ene gruppe af arranggrer (81 %), hovedsagelig eldre (over 50 ar). De
nederlandske respondenter er mere eller mindre en tilsvarende gruppe: De fleste af dem
er ogsa arranggrer, men yngre (midaldrende: 51 % mellem 50 og 64 og 26 % mellem 35
og 49) og har arbejde. Storbritannien har lignende resultater: Flertallet er uddannede
pensionister, der deltager meget i kulturlivet, bade som deltagere (82 %) og som arran-
garer (80 %). I de tre lande er respondenterne involveret i kulturlivet og deltager ogsa i
begivenhederne.

De polske respondenter viser et andet syn, da de fleste af dem lejlighedsvis deltager i
aktiviteter (i det forlgbne ar var 55 % deltagere i 1 til 3 aktiviteter, 28 % 4 til 6) og er
ikke velinformerede om mulighederne. Derfor er det ikke en del af den kulturelle sfeere.
Livssituationen kunne til en vis grad forklare denne kulturelle praksis: De aldre grupper
i Danmark, Holland og Storbritannien ville have mere tid til at deltage i kulturelle aktivi-
teter modsat de unge voksne/midaldrende i Slovenien og Polen, der er mere optaget af
arbejde eller familieliv. De slovenske deltagere har en lignende profil. De er primeert
deltagere, stadig under uddannelse (52 % mellem 16 og 24 ar gamle 17 % mellem 25 og
34 3ar) med lav kulturaktivitet og ikke involveret i netveerkene (kulturelle, ngo'er og
professionelle).
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Figur 19: [ kraft af hvilken rolle har du veeret involveret? (alle lande)
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3.2 Opfattelsen af de kreative aktiviteter: En feelles forstaelse

Disse to modeller kan ogsd nogle gange vaere synlige i undersggelsens spgrgsmal, selv-
om der generelt er enighed om nogle punkter.

[ hvert land opfattede respondenterne i undersggelsen gruppen af deltagere i de kreati-
ve aktiviteter som heterogene. Men alle opfattede ligheder i forhold til den sproglige
gruppe (det samme for 73 % i Nederlandene, 71 % i Danmark, 59 % i Storbritannien, 67
% 1 Polen, 72 % i Slovenien) og med hensyn til kulturel og national baggrund (det sam-
me for 44 % i Nederlandene, 54 % i Danmark, 49 % i Storbritannien, 63 % i Polen, 56 %
i Slovenien). Kreative aktiviteter ville s3 vaere mindre effektive med hensyn til at bygge
bro mellem forskellige sproggrupper og forskellige nationale grupper. d fra disse resul-
tater kan vi antage, at den sproglige barriere blokerer folk, der taler forskellige sprog i
forhold til at fa adgang til kreative aktiviteter, lidt mindre i Storbritannien (sandsynligvis
fordi flere taler engelsk rundt om i verden). P4 den anden side vil kreative aktiviteter
ifglge deltagernes opfattelse samle forskellige aldre, kgn, kvarterer/ landsbyer, religio-

ner, erhverv, uddannelsesmaessige baggrunde og indkomstniveauer.

[ alle lande er de vigtigste grunde til at deltage i kreative arrangementer personlige.
Neesten alle respondenter er enige om, at kreative aktiviteter er nydelse, tilfredshed og
kreativitet. [ almindelighed beskrives den sociale rolle i kreative aktiviteter som mindre
vigtig, iseer i Slovenien (samfundsengagement 21 % i meget hgj grad, 35 % i stor grad)
og i Holland (samfundsengagement: 5 % i meget hgj grad, 27 % i hgj grad). De faglige
motivationer er lave i alle lande, i gennemsnit 40 % mennesker, der accepterer dem
(enten i meget stor grad eller i stor grad). Resultaterne viser, at der er en generel repree-
sentation af de kreative aktiviteter: Det er en personlig aktivitet, hvor sociale motivatio-
ner ikke er lige sa vigtige som personlige grunde, og faglige motivationer er ofte fravee-

rende.

Pa spgrgsmalet om den kreative aktivitets generelle atmosfaere var alle landene enige
igen. Neaesten alle deltagerne for hvert land beskrev det som om i en venlig atmosfeere.
Derfor ville folk i nogen af landene ikke se aktiviteten i en streng eller konkurrencedyg-
tig atmosfaere. Dataene viser, at aktiviteterne foregdr i en uformel atmosfaere, der frem-
mer stgtte og solidaritet mellem deltagere, eller hjelper nar det er ngdvendigt. Derfor
kan vi ogsa konkludere, at en streng eller konkurrencedygtig atmosfaere ville have en

modsat virkning: blokere forholdet mellem deltagere og oprettelsen af social kapital.

Landene adskiller sig i de gevinster, der opfattes af de kreative aktiviteter. De danske

respondenter er enige fra naesten alle deltagerne om enhver mulig gevinst (viden og
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feerdigheder i kreativt emne, fglelse af nydelse og rekreation, lykke, selvvaerd, mgde
mennesker, mgde mennesker fra forskellige baggrunde, nye venner, nye sociale per-
spektiver og indsigt, erhvervserfaring). De fleste af respondenterne i alle lande godken-
der disse kategorier, bortset fra de sociale relaterede gevinster (mgde mennesker fra
forskellige baggrunde, nye venner, nye sociale perspektiver og indsigter) og den faglige
erfaring. De sociale gevinster er lavere i Holland og Storbritannien. Disse resultater kan
forklares af flere faktorer. P4 spgrgsmalet om respondenternes motivationer havde
Nederlandene et af de laveste resultater i de sociale motivationer; Storbritannien havde

videre resultater, men stadig ret lavt.

Logisk nok er der en sammenhang mellem motivationer og gevinster for deltagerne.
Dog er der til stadighed spgrgsmalet om Slovenien: De sociale motivationer var de lave-
ste sammen med de hollandske og engelske respondenters, men resultaterne i sociale
gevinster var stgrre end i de to lande. Denne forskel mellem motivationer og gevinster i
Slovenien kunne forklares med den relativt lave alder hos deltagerne, som vi kunne
antage som mere dbne i lgbet af og efter aktiviteterne, selvom det ikke var deres fgrste

motivation til at deltage.

De professionelle netvaerksgevinster er lave i alle undersggelserne. Med gennemsnit pa
mellem 50 % og 60 % for alle lande er det en af de laveste gevinster. De kreative aktivi-
teter har feerre effekter pa professionelle netvaerk, da publikum er forskelligartet med
hensyn til erhverv. Bortset fra personer, der arbejder inden for det omrade, hvor de

deltager i en aktivitet, er det ikke ngdvendigvis en effekt.

De professionelle netvaerksgevinster er lave i alle undersggelserne. Med gennemsnit pa
mellem 50 % og 60 % for alle lande er det en af de laveste gevinster. De kreative aktivi-
teter har feerre effekter pa professionelle netvaerk, da publikum er forskelligartet med
hensyn til erhverv. Bortset fra personer, der arbejder inden for det omrade, hvor de

deltager i en aktivitet, er det ikke ngdvendigvis en effekt.

Sondringen mellem deltagere og arranggrer fremgar af spgrgsmalet om bzeredygtighe-
den af forholdene skabt af den kreative aktivitet. I landene, hvor respondenterne pri-
meert var arranggrer (Holland, Storbritannien og Danmark), blev der givet enslydende
svar. Gennemsnitligt 40 % til 50 % (i meget hgj grad og i hgj grad svar) sagde, at aktivi-
teten resulterede i efterfglgende samarbejder/aktiviteter, tillod dem at holde kontakten
med andre deltagere, havde varig indflydelse pd deres holdninger / perspektiver over
for andre mennesker og eendrede deres sociale og faglige kontakter / netvaerk. De lande,

hvor respondenterne primeert var deltagere (Polen og Slovenien) fik fglgende resultater
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pa to kategorier: aktiviteten resulterede i efterfglgende samarbejdsaktiviteter / aktivite-
ter (i Slovenien 31 % i meget hgj grad, 40 % i hgj grad, i Polen 19 % i meget stor grad, 42
% i stor grad) og respondenterne var i kontakt med andre deltagere (i Slovenien: 38 % i
meget hgj grad 44 % i hgj grad, i Polen 18 % i meget i hgj grad, 43 % i hgj grad).

Deltagerne vil derfor gge deres sociale kapital mere end arranggrerne. Det er lettere for
deltagerne at skabe forbindelse under aktiviteten, men de forhold, der er dannet, varer
ikke altid ud over dette specifikke gjeblik. Denne virkning er ikke synlig i de andre kate-
gorier: Ligesom de tre andre lande havde de slovenske og polske respondenter gennem-
snitligt 40 % til 50 %. Paradoksalt set sagde naesten alle respondenter i hvert land, at de
ville anbefale deltagelse i den kreative aktivitet til andre mennesker. Her igen er det et
bevis pd, at sociale gevinster eller nye relationer ikke er en faktor, man vil anbefale til
alle mennesker. Vi kan antage, at nogle af dem anbefaler kreative aktiviteter af personli-

ge arsager (gevinst, kreativitet, nydelse osv.).

Den sociale veaerdi af de kreative aktiviteter accepteres ogsa af alle lande. Alle (i gennem-
snit 80-90 % af respondenterne). definerer de kreative aktiviteter som en styrkelse af et
samfund, der skaber forstaelse og tillid mellem mennesker, fremmer dialogen mellem
mennesker med forskellige baggrunde, stgtter en social enhed og solidariteten og be-
keemper social udstgdelse. Her har kun Holland og Danmark forskellige resultater. De
deler de samme resultater med de gvrige lande pa de fleste punkter, bortset fra de krea-
tive aktiviteter i kampen mod social udstgdelse (i Holland: 23 % i meget hgj grad, 35 % i
hgj grad, i Danmark: 24 % i meget hgj grad, 35 % i hgj grad). | modsatning til Danmark
har Holland relativt lavere resultater pa Kreative aktiviteter, som midlet til at fremme
dialogen mellem mennesker med forskellige baggrunde (28 % i meget hgj grad, 44 % i
hgj grad) og til at stgtte social enhed og solidaritet (21 % i hgj grad 44 % i hgj grad). De
kreative aktiviteters lavere sociale vaerdi kan forklares ud fra den hollandske kontekst. |
modsatning til andre lande bliver en voksende del af det frivillige kulturelle omrade
varetaget af private udbydere - vi antager med en mere markedsrelateret tilgang end de
subsidierede organisationer og foreningerne. Fglgelig viser disse resultater, at organisa-
tionsformen i nogen grad pavirker aktiviteterne, samt hvordan de opfattes af deltagerne.

En privat sektor af frivillige kunstgrupper vil forhindre en social rolle.

Her igen er alle landene enige om hvilke forskellige aspekter en kreativ aktivitet skal
indeholde for at fa succes med at bringe mennesker med forskellige baggrunde sammen.
Mellem 80 og 90 % af respondenterne er enige om at svare enten i hgj grad eller i nogen
grad. Man skal sdledes planlaegge aktiviteten, sd forskellige mennesker fgler sig inklude-

ret og derudover tilpasse programmet, have en fgrende person med kommunikative og
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sociale feerdigheder, fremme aktiviteten i forskellige samfund, have et passende sted/
lokale. Kun Holland adskiller sig fra spgrgsmalet, om kreative aktiviteter er inkluderen-
de som sadan: Kun 16 % svarede i meget hgj grad, 37 % svarede i hgj grad. Vi kan ogsa
forklare denne forskel med privatiseringen af sektoren, i modseetning til andre lande er

den sociale rolle i kreative aktiviteter ikke sd meget udviklet.

De kvantitative undersggelser giver et overblik over sektoren. Der synes at vare en
generel opfattelse (med sma forskelle) af kreative aktiviteter. Hovedarsagerne til for
deltagerne at deltage i dem er personlige, der kommer fgr de sociale. Grupperne af disse
aktiviteter er forskellige, men medlemmerne forbindes ikke ngdvendigvis med aktivite-
terne. For nogle af respondenterne vil aktiviteten bygge bro over den sociale kapital,
men ikke for dem alle. Imidlertid har respondenterne visionen om, at aktiviteterne kun-
ne bygge bro og have en social veerdi. Virkningerne pa faglige netveerk er ret lave i alle
lande; Der bgr udfgres mere forskning pa de specifikke resultater for frivillige, da de var
underrepraesenteret i disse undersggelser. Undersggelserne samler flere former for
deltagelsesaktiviteter i forskellige sammenhange. Ved at analysere interviewene kan vi

skelne mellem flere forskellige metoder, der er mere eller mindre vellykkede.

3.3 Sammenligning af interviewene: Identifikation af , Best practices”

Identificere samskabelsespraksis

For at sammenligne resultaterne af interviews er det ngdvendigt at komme tilbage til
begrebet samskabelse. Som defineret i forordet, refererer udtrykket til samskabelse i en
fri, borgerlig sammenhang, hvor forskellige borgergrupper arbejder og skaber sammen.
Ifglge denne definition producerer ikke alle amatgrkunstneriske, frivillige kulturelle
foreninger eller lokale kulturforeninger samskabende aktiviteter. Blandt de resultater
og eksempler, der er givet i interviewene, kan vi skelne mellem forskellige typer aktivi-
teter, ikke alle er samskabende. Disse forskellige typer aktiviteter resulterer i forskellige
resultater. Gennem interviews kan vi skelne mellem de ikke-samskabende aktiviteter og
de "rigtige" samskabende. Denne sondring kan ogsa forstas ved begrebet "kulturel kapa-
citet” designet af Nick Wilson og Anna Bull (2017:5)! Samskabelse er en vision om et
kulturelt demokrati, der opstar ved at fremme skabelsesfriheden og den daglige kultu-
relle deltagelse for borgerne. Pa den made kan samskabelse skabe bro over social kapi-

tal. Da sammenhangen mellem individualiseringen af kulturpraksisserne og nedgangen

' Wilson, Nick, Bull, Anna (2017). Towards cultural democracy. Promoting cultural capabilities for everyone.
King’s College London.
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i social kapital er blevet studeret af Robert Putnam (1995), kan foreninger bygge bro

mellem segregerede socialgrupper ved at etablere samskabelsesprocesser2.

Som nzevnt betyder sammenhaengen i den hollandske kulturbranche, at den hollandske
partner er den mest specielle blandt de fem. Interviewene viser eksempel pa private
leerere: Lenneke Gentle er en selvstaendig iveerkseetter i dans. Hun underviser nogle
gange bgrn sammen med deres foraldre. Klasserne har individuelle resultater: Danse-
metoder kan bidrage til et barns indleeringsevne, som det fremgar af CITO-resultaterne
(bgrneevaluering i Holland). Dette resultat er ogsa synligt i det offentlige: Hanneke
Koolen er danselezrer for ARTez Arnhem. Hans lektioner sker i en gruppe. Derfor kan
han skabe sociale forbindelser mellem deltagerne. Dette resultat er sekundeert (eller
endog ikke ngdvendigt) for danseleereren. Hans stgrste bekymring, og ogsa hans elevers,
er at "koncentrere sig om deres egen individuelle udvikling og fremtid". Gruppen er
stadig nyttig, da han skaber et miljg, der- i programmet - "udfordrer og tilskynder til
arbejde". Miljget er ikke sa socialt, som beskrevet i undersggelsen, hvor gruppen vil
hjeelpe hinanden med stgtte og solidaritet. Disse resultater kan ogsa ses i de danske
interviews, fra interessenter, laerere og elever. De fleste af dem deltog ikke i samskaben-
de aktiviteter: Deres motivationer og deres udbytte var relateret til aktiviteten, men ikke
til social kapital. Derfor resulterer aktiviteterne ikke i baeredygtige relationer. Gruppens
mangfoldighed er heller ikke et mal. I alle disse eksempler er der gruppearbejde, men
der er ikke noget feelles mal eller resultat. At veere i en gruppe er nyttigt, men ikke ngd-

vendigt (undtagen i gruppebaserede aktiviteter som kor, orkestre osv.).

Pa den anden side viste der sig ogsa forskellige resultater hos de interviewede, der del-
tog i samskabende aktiviteter. Det slovenske eksempel pa Glej Teater-projektet G2G
(Generation to Generation) viser perspektivet set fra de kursusdeltageres, laeringsudby-
dernes og interessenternes side. Dette er et eksempel pa samskabelse: Deltagerne sam-
arbejder for at skabe et feelles show. Unge mennesker forbereder en preesentation rettet
mod unge. De producerer et show, og leerer samtidig teater, mens de danner en gruppe.
For interessenterne er dette et nyt perspektiv med hensyn til at forberede et show, der
er et alternativ til de klassiske produktionsmetoder, som ggr det muligt for dem at mal-
rette det mod et publikum (unge), der er tilpasset deres krav. Kursusdeltagerne beskrev,
hvordan dette projekt eendrede deres perspektiver i forhold til teatret, gjorde dem til en

gruppe og fik dem til at afstemme deres meninger og ggre dem offentlige pa scenen.

? Putnam, Robert D. (1995). "Bowling alone: America’s declining social capital.” Journal of Democracy
6:65-78
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"Top-down" eller "bottom-up” praksis: Hvilken rolle spiller det for deltagerne?

Denne skelnen mellem ikke-samskabende praksis og samskabende praksis fglger af en
anden ledelse fra leererudbyderne. Det kan i bund og grund opsummeres som "top-
down" og "bottom-up" -praksis. Den fgrste vil definere deltageren som forbruger (den
hierarkiske relation gar fra institutionen til deltagerne), hvor de pa den andet made er et
kreativt aktivt individ med et kulturelt udtryk (institutionen og deltagerne er pa samme

niveau).

[ bottom-up-perspektivet er leererudbydernes rolle ikke sa klar som i "top-down"-en.
Interviewene vedrgrende G2G-projektet (som tidligere set) og interviewene fra Storbri-
tannien giver os indsigt i denne type funktion. Dette kan forklares ved, at denne type
aktiv deltagelse er et af malene i den britiske kulturpolitik. For eksempel har en af de
interviewede veret involveret i en samfundsdramagruppe i Skotland. Hvert ar forsggte
dramagruppen at involvere sa mange mennesker som muligt i produktionen af et lokalt
spil. For at fa det til at fungere, fjernede de hierarkiet, hvilket forhindrede beslutnings-
processen (beslutningerne treeffes af deltagerne uanset deres status og ikke interessen-
terne eller udbyderne). Pa den made kan alle bidrage, og alle er involveret i beslutnings-
processen. Alle eksemplerne bemarker, hvordan dette deltagende aspekt ogsa kan

bidrage til at ga over de iboende sociale divisioner af aktiviteter.

Laeringsudbyderne er her for at definere et faelles mal. I den lokale dramagruppe er det
det endelige stykke som i G2G-eksemplet. Leeringsudbyderne skal tilpasse programme-
ringen, sa den omfatter alles synspunkter: "Arranggren har brug for feerdighederne for
at handtere sociale situationer og for at give alle mulighed for at fgle sig velkommen og

deltage pa lige fod, da dette ikke er en nem opgave."

En polsk interviewperson bidrog med en interessents perspektiv. For interessenterne
forudsaetter samskabelse et fuldt engagement fra institutionen, og at de stoler pa delta-
gerne. Denne interessent stgtter ideer fra deltagerne:

"Hvis der er nogen, der kommer med en ide til en kreativ aktivitet - og ideen passer til in-
stitutionens mission - tilbydes lokalet, savel som organisatorisk, arbejdsmaessig, og radgi-
vende stgtte. [...] Deltagerne i arrangementerne er ogsa besggende. Mange af dem kommer
tilbage som private personer, for eksempel for at se en ny udstilling eller deltage i en begi-

venhed ".

Deltagerne har en ny position: De er skabere og samtidig besggende i kulturinstitutio-
nen. Da de vil komme tilbage til andre begivenheder, tager de betydningen til kulturel

produktion med sig fra institutionerne, der omdanner deres rolle til at vaere rammen om
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dem og dermed stgtter dem. Det skal dog bemazerkes, at det er vigtigt at finde den rette
balance mellem aktiv deltagelse og arbejde, da en af de interviewede naevnte, hvordan
deres positioner kan skabe konflikter med spgrgsmalet om vederlag: "For nogle deltage-
re er der en urimelig forventning om professionalitet, mens der ogsa forventes fleksibili-

tet og at alt gratis”.

Modsat kan "top-down" -tilgangen vaere en mere klassisk made at arbejde pa. Leerings-
udbyderene underviser deltagerne direkte. I den forstand er leeringsudbyderens stilling

teet pa en skolelaerers med en uddannelsesfunktion.

Forskellig praksis medfgrer forskellige virkninger pa den sociale kapital

Inddragelsen af aktiviteter er forskellige afthaengigt af deres grad af samskabelse. I de
mindst samskabende projekter er inklusivitet synonymt med adgang til aktiviteterne. I
de fleste af dem indgar institutionerne ved at lade deltagerne give udtryk for deres

synspunkter og ved at skabe kulturel produktion i institutionernes betydning af disse.

Pa den made kan inklusivitet for ikke-samskabende aktiviteter veare valgfrit eller endda
ikke engang adresseret. En dansk interessent erkleerede "Jeg betragter det sociale som
en sidegevinst", og en anden dansk interessent udtrykte, at den sociale relevans af disse

aktiviteter "maske ikke er sa vigtig".

For samskabende aktiviteter kan der forekomme forskellige aspekter af brobygning
(intersocial, intergenerationelt, interregionalt, interkulturelt og intereuropeeisk) af-
haengigt af aktiviteterne. Den interregionale brobygning kan dog vaere vanskelig at op-
fylde. De fleste af disse aktiviteter er lokalt baseret pa grund af manglende midler eller
pa grund af vanskeligheder med planlaegningen. Det skal bemarkes, at mange af de
aktiviteter, som interessenter og laeringsudbydere praesenterer i deres programmer som
"abne for alle" uden at naevne en specifik malgruppe, ofte retter sig mod lokalbefolknin-
gen, uanset deres sociale, generationsmeessige, kulturelle eller europzeiske baggrund.
Specifikke aktiviteter kan fremme specifikke malgrupper, som det er tilfeeldet med G2G-
projektet, der sigter mod unge (da de vil producere noget for unge).

At inkludere deltagernes synspunkter kraever seerlig indsats fra institutionen. I lgbet af
G2G-projektet (Slovenien) hyrede arranggrerne en specialist inden for teatervidenskab
og psykologi for at hjelpe kursusdeltagerne med at abne op for intime historier, sa de
falte sig trygge". At dbne op pa denne made, er et eksempel pa, hvorpa man kan bygge
bro mellem folk, skabe empati mellem deltagere og sdledes danne en gruppe. En lee-
ringsudbyder praesenterede det som:
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"Det er en befriende oplevelse at fgle sig fri og udtrykke dine fglelser pa en produktiv ma-

de. Projektet viste deltagerne, at andre mennesker ogsa har problemer”.

Denne tanke ses ogsa i elevens perspektiv:

"Du far ny indsigt, du forbedrer din empati, og du overvinder fordommene. Du mgder folk
fra sociale grupper, der i den offentlige mening ikke er vurderet szrligt hgijt, og du far et

nyt perspektiv. "

[ sidste ende er de kreative aktiviteter de mest effektive for deltagernes netvaerk. De
fremmer oprettelsen af en gruppe (en interviewperson praesenterede "en landsby", en
anden "en familie"). Deltagerne er mere tilbgjelige til at samarbejde efter at have skabt
noget sammen, nd et mal, end ved simpelthen at veere i samme klasse til samme lektion.
Deltagerne tegner ogsa et specifikt forhold til organisationen, som vist af de frivillige,
der skaber den ikke-officielle "Slot Festival” i Polen ("Slot Fests").

Hvordan forbedrer man kreative aktiviteter?

For at forbedre de kreative aktiviteter kan vi se pa de behov, som interviewerne anven-
der. Der er en generel aftale, uanset om aktiviteten er samskabende eller ej, om hvad de
behgver. Det fgrste punkt naevnt af interviewpersoner i hvert land er det gkonomiske
aspekt. Alle har brug for mere finansiering, enten til at betale for materiale, til at stgtte
frivillige, eller at planleegge aktiviteter i stgrre malestok. Disse resultater viser, at der
mangler finansiering til amatgr kunstneriske og frivillige aktiviteter i alle lande, der

deltager.

Det andet aspekt, der naevnes, er ideen om at "genkende" aktiviteten. [ hvert land mener
mange, at amatgrkunsten skal anerkendes som en social aktivitet. Dette argument for-
klarer ogsa, hvorfor aktiviteterne vil kreeve mere finansiering. De interviewede er uklare
med hensyn til hvorvidt de gerne vil have denne form for anerkendelse, eller hvad de
mener om den, selvom vi kan antage, at det ville veere i politisk handling, af enten gko-
nomisk eller politisk (ideologisk) stgtte. En interessent fra Storbritannien udtrykker det
saledes:

"(jeg #nsker) at anerkendelsen og stgtten til kreative aktiviteter skal blive ved med at vok-
se. Den bedste grund til at stgtte flere af disse aktiviteter er anerkendelsen af sociale, gko-

nomiske og sundhedsmaessige fordele. At veere kreativ er en del af at veere menneske".

Leeringsudbyderne og interessenterne af samskabende aktiviteter beskrev andre behov,
der ikke fremgar af de gvrige interviews. De naevnte ngdvendigheden af at uddanne
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frivillige og leeringsudbydere, sa de har en mere tilpasset rolle i disse aktiviteter. Dette
behov bekrafter vores tidligere antagelse: at laeringsudbyderne bgr zendre rolle. En
slovensk interviewperson, der arbejder i G2G-projektet, understregede, at undervisnin-

gen er en bestemt "arbejdsmetode for mentorer”.

53



STATE OF THE ART REPORT . BRlDGlNG

4. bilag

4.1 Tabel over diagrammer

Figur 1: I kraft af hvilken rolle har du vaeret involveret i projektet? (Danmark)

Figur 2: Hvad var din primaere motivation til at deltage i de kreative aktiviteter? (Dan-

mark)
Figur 3: Beeredygtighed (Danmark)

Figur 4: Hvilke aspekter er nyttige for at ggre en kreativ aktivitet vellykket i at samle
folk fra forskellige baggrunde? (Danmark)

Figur 5: Teenk pa deltageren i de kreative aktiviteter er stgrstedelen af dem af samme ...
(Nederlandene)

Figur 6: Hvad var din primaere motivation til at deltage i de kreative aktiviteter? (Hol-
land)

Figur 7: Hvad har du faet fra disse kreative aktiviteter? (Nederlandene)
Figur 8: Beeredygtighed (Nederlandene)

Figur 9: Hvad var din primeere motivation til at deltage i de kreative aktiviteter?
(Polen)

Figur 10: Hvordan ville du beskrive de erfaringer, du har gjort i de kreative aktiviteter?
(Polen)

Figur 11: Baeredygtighed (Polen)

Figur 12: Hvilke aspekter er nyttige for at ggre en kreativ aktivitet vellykket i at samle
folk fra forskellige baggrunde? (Polen)

Figur 13: I hvilken kapacitet har du veret involveret? (Slovenien)
Figur 14: Hvad har du faet fra disse kreative aktiviteter? (Slovenien)
Figur 15: Baeredygtighed (Slovenien)

Figur 16: Teenker over deltagerne i de kreative aktiviteter er stgrstedelen af

dem af samme (Storbritannien)
Figur 17: Hvad fik du af disse kreative aktiviteter? (Storbritannien)
Figur 18: Social veerdi (Det Forenede Kongerige)

Figur 19: I hvilken kapacitet har du veeret involveret? (alle lande)
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4.2 Spgrgeskema

Tak fordi du vil deltage i vores undersggelse! Det er et vigtigt bidrag til analysen af

samskabelse og brobygning.

Nar spgrgeskemaet refererer til samskabende aktiviteter, mener vi aktiviteter inden for
kunst og kultur, fordi vi tror, at de kan bygge bro og skabe forbindelser mellem menne-

sker og grupper med forskellige levevilkar, social status mv.

Din deltagelse er anonym, og din IP-adresse bliver ikke gemt. Besvarelsen af
spgrgsmalene tager ca. 10 minutter. Vi ville veere glade, hvis du deltager. Brug venligst
ikke browserens baglens / fremadgdende knapper, ellers kan undersggelsen annulleres.

Mange tak! For yderligere spgrgsmal kontakt venligst: [...]

A. Kgn:
Kvinde[ ] Mand[_]

B. Alder
6-15
16-24
25-34
35-49
50-64

65 og over

Ooooon

C. Uddannelsesniveau
Grundskoleuddannelse
Videregdende uddannelse (gymnasier / gymnasier)
Erhvervsuddannelse (Handel-/teknisk-/erhvervsuddannelse)

OOoOn

Videregdende uddannelse (Universitetsgrad, kandidatgrad m.v.)

D. Arbejdsstatus
Under uddannelse
Deltidsansaettelse
Heltidsanszettelse
Selvsteendig
Arbejdslgs
Pensioneret
Andet

oo on
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E. Hvilken slags kreativ aktivitet har du veret / er du involveret i? (flere mulige
svar)

Kunsthandvaerk

1]

Dans

Digital kreativitet
Drama (teater, musikalsk mv.)
Film

Litteratur
Multikunst
Mediekreativitet
Musik (instrumental)
Fotografi

Sang / Kor
Billedkunst

Andre

OO0ooooooon

F. T hvilken egenskab har du veeret involveret? (flere mulige svar)

Deltager (som amatgr) []
Arranggr (professionel eller frivillig) []
Frivillig (ikke som arranggr) []
Kunstner / underviser []
Andet []

G. I hvor mange af disse kreative aktiviteter har du veeret involveret i det seneste ar

(et kursus eller en gruppe teeller som en aktivitet)?

H. 1-3
4-6
7-10

[ mere end 10

OOoOn

I.  Hvor mange forskellige kreative aktiviteter er du opmaerksom p3, at du kan del-
tage i dit lokale omrdde? (Et kursus eller en gruppe teller som en aktivitet)
1-5
6-10
11-20
21-30
Mere end 30

OOoOoon
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J]. Hvordan har

Fra familie / venner

/ hgrer

du

Orienteret af arranggrerne

Informeret af kulturinstitutionen

om

Informeret af en ikke-statslig organisation

Informeret af kommunen

Gennem frivilligt netveerk

Gennem kunstnetvaerk

Gennem professionelt netvaerk

Gennem medier / internet

Andre

aktiviteterne?

. BRIDGING

(flere

mulige

svar)

oo oodonn

Er/har hovedparten af deltagerne i de aktiviteter, du har deltaget i, af/fra/samme:

Nej

Alder

Kgn

Nabolag/omegn

Kulturelle /nationale baggrund

Sprog

Religion

Beskeeftigelse

Uddannelsesmaessig baggrund

Indkomstniveau

000000000

O00o0o000o

Hvad er dine hovedmotivati-
oner for at deltage i kreative
aktiviteter

[ meget
hgj grad

[ hgj
grad

Hverken i
hgj eller
lav grad

[ mindre
grad

[ meget
lille grad

At styrke mine kreative evner

Q

Q

At fa viden og erfaring, der ikke
kan opnads andre steder?

At tilegne mig professionel
viden og erfaring

For underholdningen og af-
slapningens skyld

For at fgle tilfredsstillelse ved
at skabe

For at fa tillid og opmuntring

For at understgtte min profes-
sionelle og sociale status

Min deltagelse var motiveret af
en fglelse af social / feelles-

o O O O O O o

o O O O O O 0O O

o O O O O O o

o O O O O O 0O O

o O O O O O o
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skabsrettet
Engagement?

At nyde selskabet med ligesin-
dede mennesker

At vaere en rollemodel for

andre

At hjaelpe andre

o O o o

For at leere folk at kende, jeg
normalt ikke ville have mgdt

o O o o

o O o O

o O o O

o O o o

Andet (angiv venligst)

Hvordan ville du beskrive din
erfaring, du lavede under de
kreative aktiviteter?

[ meget
hgj
grad

I hgj
grad

Hverken
enig
eller
uenig

[ mindre
grad

[ meget
lille
grad

Den kreative aktivitet var godt
praepareret og velorganiseret

Q

Q

Den kreative aktivitet fandt sted i
en venlig atmosfaere

Q

Q

Den kreative aktivitet fandt sted i
en atmosfeere af stgtte og solidari-
tet

Den kreative aktivitet fandt sted i
en konkurrerende atmosfare

Deltagerne i den kreative aktivitet
hjeelper hinanden, nar det er ngd-
vendigt

Der var ringe udveksling / interak-
tion mellem deltagerne

Den kreative aktivitet fandt sted i
en streng atmosfare

Den kreative aktivitet var en
usaedvanlig/ny oplevelse for mig

Hvad har du faet af disse kreative
aktiviteter?

[ meget
hgj
grad

[ hgj
grad

Hverken i
lille eller
i hgj grad

[ min-
dre
grad

[ meget
lille
grad

Jeg har fdet viden og fzerdigheder i
det kreative emne

Q

Jeg fik en fglelse af nydelse og rekrea-
tion

Q
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Det gjorde mig lykkeligere d a a a a

Det stgttede mit selvveerd a a a a a

Jeg mgdte folk, jeg ellers ville ikke | 4 a a a a

have mgdt

Jeg mgdte mennesker fra forskellige | 4 a a a a

(sociale, gkonomiske, kulturelle,

generationsmaessige) baggrunde

Jeg etablerede nye kontakter / nye | 4 a a a a

venner

Jeg har faet nye sociale perspektiver | 4 a a a a

og indsigter

Det tilfgjede noget til min erhvervs- | 4 a g a a

erfaring

Andet (angiv venligst)

Baredygtighed [ meget | [ hgj Hverkeni | Imin- | I meget
hgj grad lille eller | dre lille
grad i hgj grad | grad grad

Har aktiviteten resulteret i efterfgl- | 4 a Q a a

gende samarbejder / aktiviteter?

Har du veret i kontakt med andre | 4 Q a a Q

deltagere efterfglgende?

Har aktiviteten haft vedvarende | 4 a a a d

indflydelse pa dine holdninger /

perspektiver mod andre mennesker?

Har aktiviteten endret din sociale | 4 Q a a a

kontakt / netvaerk?

Har aktiviteten @ndret din professi- | 4 Q a a a

onelle kontakt / dit professionelle

netveerk?

Vil du anbefale deltagelse i den krea- | 1 a a a a

tive aktivitet til andre mennesker?

Tror du... [ meget | I hgj Hverkeni | Imin- | I meget
hgj grad lille eller | dre lille
grad i hgj grad | grad grad

At kreative aktiviteter, som dem, du | 4 a a a a

har veret involveret i, bidrager til at

styrke et samfund?

At kreative aktiviteter som dem, du | U a a a a

har veret involveret i, kan styrke
forstaelsen og tilliden mellem men-
nesker?
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At kreative aktiviteter som dem, du | 4 a a a a
har veeret involveret i, kan bidrage til

at fremme dialog mellem mennesker

fra forskellige baggrunde?

At kreative aktiviteter, som dem, du | 4 a Q a Q
har veeret involveret i, kan stgtte

social enhed og solidaritet?

At kreative aktiviteter, som dem, du | 4 | Q a a
har veret involveret i, kan bekeempe

social udstgdelse?

Hvilke aspekter er nyttige for | | meget | | hgj grad | Hverken | I mindre | [ meget
at ggre en Kkreativ aktivitet | hgj grad enig grad lille
vellykket med hensyn til at eller grad
samle folk fra forskellige bag- uenig

grunde?

Kreative aktiviteter er inklusive | 4 Q Q Q a
som sadan

Planleeg aktiviteten, sa forskelli- | 4 a Q a a
ge mennesker fgler sig inklude-

ret

Tilpas aktivitetsprogrammet, si | 4 a a a (I
forskellige mennesker fgler sig

inkluderet

Kommunikation og sociale feer- | Q a a a a
digheder hos den person, der

leder aktiviteten, er afggrende

Fremme af aktiviteten i forskelli- | 4 a a a a
ge samfund er afggrende

Et passende sted / plads til akti- | 4 a Q a (I
viteten er afggrende

Hvilke aspekter har du fundet som nyttige med hensyn til at samle folk fra forskellige

baggrunde? (dbent spgrgsmal)?
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4.3 Interviewspgrgsmal

Laeringsudbydere
(Ledere i frivillige kunst, kultur og kulturarvsforeninger i partnernes egne organisati-

oner og beslaegtede netvaerk: Fagfolk (kunstnere), der leder aktiviteterne.

A. En introduktion

1. Beskriv venligst, hvilke kreative aktiviteter du har veret involveret i, og i hvil-
ken rolle du deltog? Hvilken kreativ sektor? Hvad var dit ansvar? Hvor og hvor

ofte fandt det sted? Hvem er de andre deltagere?

2. Hvordan ville du beskrive ideen og malsatningerne for den kreative aktivitet,
du har veeret involveret i? Hvad var mal for aktiviteten? Hvad er malgrupperne,
der deltager? Hvad opnar de af deres deltagelse? Hvad er resultaterne af sa-

danne aktiviteter?

B. Social relevans af kreative aktiviteter

1. Hvis du tenker pa aktiviteterne, hvordan vil du sa beskrive atmosfaeren de fo-
regar i, for eksempel interaktion og udveksling mellem deltagere? Er deltager-
ne i disse aktiviteter generelt abne for andre mennesker, sgger de efter nye

kontakter?

2. Hvad synes du er de langsigtede virkninger af sddanne aktiviteter pa deltager-
ne? Tror du, at deltagerne i disse aktiviteter kan mgde folk, de normalt ikke

ville mgde, eendrer det deres sociale netvaerk? Kan du give eksempler?

3. Hvordan vil du beskrive den sociale relevans af disse aktiviteter? Tror du, at de
er vigtige for at opbygge tillid, solidaritet og forstaelse mellem mennesker, og i
sa fald hvorfor og hvordan? Kan du give eksempler?

C. Samskabende aktiviteter

1. Har du veeret involveret i aktiviteter, der specifikt er malrettet forskellige del-
tagergrupper og har til formal at samle folk fra forskellige baggrunde, for ek-
sempel personer fra forskellige aldersgrupper, mennesker med forskellig kul-
turel eller national baggrund, inddragelse af fattige mennesker, folk fra forskel-
lige regioner? Kan du beskrive denne oplevelse?

2. Hvad er de positive, hvad er de negative aspekter i organisering og ledende ak-

tiviteter, der samler folk fra forskellige baggrunde, betyder det noget, om akti-
viteten specifikt er malrettede forskellige grupper? Er det sveert at na forskelli-
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ge grupper af mennesker? Er du ngdt til at ggre en seerlig indsats i projektet?
Hvad er de specifikke ting, man skal teenke pa, nar man organiserer osv.?

Hvad ggr sddanne aktiviteter vellykkede, hvad er drsagerne til, at en sddan ak-
tivitet er vellykket med henblik pa at samle folk og opbygge tillid mellem men-
nesker?

Hvordan ville du beskrive output og resultater af kreative aktiviteter, der sam-
ler forskellige mennesker?

D. Behov / Fremtid

1. Hvad ville hjaelpe dig med at understgtte og realisere medskabende aktivite-
ter, hvorigennem forskellige grupper af mennesker bliver bragt sammen?
2. Hvad gnsker du med hensyn til de kreative aktiviteter, du er involveret i?
3. Hvad ville veere nyttigt i fremtiden?
4. Vihar naet slutningen af interviews. Har du nogen ting, du gerne vil tilfgje?
Interessenter

(repreesentanter for kultur- og fritidsomradet i de tilhgrende kommuner, kunst- og

kulturinstitutioner i de involverede kommuner, andre civilsamfundsorganisationer

inden for social, humaniteer, velfeerd, sport osv.)

A. En introduktion

1. Beskriv venligst din tilknytning og perspektivet for din forening/institution

vedr. de kreative aktiviteter, der finder sted i dine omgivelser. (Hvilke aktivi-
teter foregar? Samarbejder du i disse aktiviteter? Hvem er deltagerne og er de

ogsa interessante for dig?)

Hvordan vil du beskrive relevansen af kreative aktiviteter i dine omgivelser?
(Hvad er malene for aktiviteten? Hvad er malgrupperne, der deltager? Hvad

opnar de af deres deltagelse? Hvad er resultatet af sddanne aktiviteter?)

B. Social relevans af kreative aktiviteter

1. Hvordan vil du beskrive den personlige relevans af sddanne kreative aktivite-

ter for deltagere? (Tror du, at deltagerne i disse aktiviteter kan mgde folk, de
normalt ikke ville, a2endrer det deres sociale netvaerk? Kan du give eksem-

pler?)
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2. Hvordan vil du beskrive den sociale relevans af disse aktiviteter? Tror du, at
de er vigtige for at opbygge tillid, solidaritet og forstaelse mellem mennesker,

og i sa fald hvorfor og hvordan? (Kan du give eksempler?)

C. Samskabende aktiviteter

1. Kender du til aktiviteter, der specifikt er malrettet forskellige deltagergrupper
og har til formal at samle folk fra forskellige baggrunde, for eksempel perso-
ner fra forskellige aldersgrupper, mennesker med forskellig kulturel eller na-
tional baggrund, inddragelse af fattige mennesker, folk fra forskellige regio-

ner? Hvad var din erfaring med sddanne aktiviteter?

2. Hvad, mener du, er de positive aspekter, hvad er udfordringerne af sddanne
aktiviteter, der bringer mennesker fra forskellige baggrunde (betyder ikke

noget om aktiviteten specifikt er malret forskellige grupper)?
3. Hvordan ville du beskrive resultatet af kreative aktiviteter, der samler for-
skellige mennesker?
D. Behov / Fremtid

1. Hvad gnsker du med hensyn til de kreative aktiviteter, du har i dine omgivel-

ser? Hvad ville vaere nyttigt i fremtiden?

2. Vi har ndet slutningen af interviewet. Har du nogen ting, du gerne vil tilfgje?

Kursusdeltagere
(medlemmer eller deltagere i partnernes egne organisationer og netvaerk, personer, der

deltog i de aktiviteter, som leererudbydere organiserede)

A. En introduktion

1. Beskriv venligst hvilke kreative aktiviteter du har veeret involveret i og i hvilken
rolle du deltog i? (Hvilken kreativ sektor? Hvor og hvor ofte fandt det sted? Hvem

er de andre deltagere?)

2. Hvad er dine forventninger, nar du deltager i kreative aktiviteter? (leere af feer-

digheder, leere andre at kende, osv.)

3. Hvordan ville du beskrive ideen og malszaetningerne for den kreative aktivitet, du
har veeret involveret i? (Hvad var din personlige malsaetning for aktiviteten?
Hvad er malgrupperne, der deltog? Hvad far folk af deres deltagelse? Hvad er re-

sultaterne af sddanne aktiviteter?)
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B. Social relevans af kreative aktiviteter

1.

Teenker du pa aktiviteterne, hvordan vil du beskrive atmosfzaeren de foregar i, for
eksempel interaktion og udveksling mellem deltagere? (Er deltagerne i disse ak-

tiviteter generelt dbne for andre mennesker, sgger de efter nye kontakter?)

Hvad synes du om de langsigtede virkninger af sddanne aktiviteter pa dig og an-
dre deltagere? Tror du, at i disse aktiviteter kan du mgde folk, de normalt ikke

ville, a&endrer det dit sociale netvaerk? (Kan du give eksempler?)

Hvordan vil du beskrive den sociale relevans af disse aktiviteter? Tror du, at de er
vigtige for at opbygge tillid, solidaritet og forstaelse mellem mennesker, og i sa

fald hvorfor og hvordan? (Kan du give eksempler?)

C. Samskabende aktiviteter

1.

Har du veret involveret i aktiviteter, der specifikt har malrettet forskellige delta-
gergrupper og har til formal at samle folk fra forskellige baggrunde, for eksempel
personer fra forskellige aldersgrupper, mennesker med forskellig kulturel eller
national baggrund, inddragelse af fattige mennesker, folk fra forskellige regioner?

Kan du beskrive denne oplevelse?

Hvad er det positive, hvad er de negative aspekter, der deltager i sddanne aktivi-
teter, der samler folk fra forskellige baggrunde (betyder ikke noget om aktivite-
ten specifikt malrettede forskellige grupper)? Er for eksempel kommunikationen

mere vanskelig?)
Hvad fik du af kreative aktiviteter, der samler forskellige mennesker?

Behov / Fremtid

Hvad gnsker du med hensyn til de kreative aktiviteter, du er involveret i? Hvad

ville veere nyttigt i fremtiden?

Vi har ndet slutningen af interviewet. Har du nogen ting, du gerne vil tilfgje?
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